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内容概要

“创造力”是21世纪生存和成功的关键条件，但是大多数人对创造和有着错误的印象，认为只有少数
特定的人才具此天赋。
其实创造力不是天生不变的，它是可以发展培养的。

    史登堡博士从过去的实验和研究中，归纳出所谓有创造力的人是有远见，有决心，还有点运气，才
能使他们“买低卖高”——在不合潮流或不被了解的情况下继续发展他的相法，直到时机成熟才公布
发表此想法，让大众看到他的想法的前瞻性。

    书中详述创造力的六项资源：智慧、知识、思考形态、人格特质、动机和环境，并以“买低卖高”
的创新观念贯穿串连起这些资源：当每项资源在某个均衡点上得以发展，创造力才能发挥得完全。
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