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前言

　　势，即一切事物、力量表现出来的趋向，指自然界的现象或形势，以及政治、经济、军事或其他
社会方面的状况或情势，又指势力。
势，是一种规模、一种形态、一种质的张缩、一种实力的象征，一种在精神和思维操度下的力量体现
。
势，无时不在，无处不有。
　　无论是在自然界还是人类社会，无论是在生命的个体之中，还是在生命的群体之中，势都随手可
摸、随处可见。
得势者，得生存和发展，抑或得天下；失势者，难生存和发展，抑或失天下。
无势不行，无势不稳，无势难张伸。
有势要行，有势慎行，有势要张伸。
　　势在必行，所面临的势对你有利与否是决定你成功的关键。
这是因为“时势造英雄”。
只有具备了成功的客观条件，你才能脱颖而出，取得事业的成功，成为世人瞩目的英雄。
　　势包括很多主客观因素，比如天时、地利、人和，比如天赋、恒心、毅力，但最最不可缺少的，
就是一颗精明的脑袋。
但更多的时候，你所要成就事业或想做成某件事情的客观条件并不具备。
这时就需要我们开动脑筋，启发智慧，千方百计地去借势、谋势、造势、度势、蓄势以及导势，为自
己创造成功所必需的环境、条件或氛围。
因为“势”在人为，只要善于谋划，精于盘算，没有条件可以创造条件，没有运气可以创造运气。
就上边提到的各种客观因素而言，英雄能够创造“时势”。
　　势者，实质本能也。
实实在在的做事，踏踏实实的工作，老老实实的做人，实事求是的风范，丰富而高尚的内在品质，和
能产生强烈磁场效应的沉甸甸的质量，是实势的存在体现，也是造势的前提和基础。
　　本书涵盖了“势”的不同层面和不同发展的阶段，它从史海钩沉中借鉴古今，不仅立足军事、商
战，而且广而推及到做人处事等领域。
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内容概要

　　《势在必行》讲述了无论是在自然界还是人类社会，无论是在生命的个体之中，还是在生命的群
体之中，势都随手可摸、随处可见。
得势者，得生存和发展，抑或得天下；失势者，难生存和发展，抑或失天下。
无势不行，无势不稳，无势难张伸。
有势要行，有势慎行，有势要张伸。
　　势在必行，所面临的势对你有利与否是决定你成功的关键。
这是因为“时势造英雄”。
只有具备了成功的客观条件，你才能脱颖而出，取得事业的成功，成为世人瞩目的英雄。
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章节摘录

　　量身借势巧树形象　　企业家经营企业要善于借“势”，只有从自身的特点出发，了解自己的特
长和弱项，有针对性地巧妙借“势”，增强自己的独特性和优势，才能取得最好的效果。
　　1888年，乔治·斯·派克在美国创建派克制笔公司，经过多年努力，派克研制出高质量的派克金
笔，投放市场后很快受到消费者喜爱。
到20世纪20年代，派克制笔公司已在美国制笔行业中名列榜首。
　　派克制笔公司在最初的发展中，为了开拓和占领市场，除了不断地改进笔型设计，经常推出新品
种、新款式吸引顾客以外，往往抓住重大历史事件的机会和利用重要人物的活动来扩大派克笔的影响
范围，提高声誉和知名度。
　　1943年，正当第二次世界大战处于艰苦对峙阶段的时候，派克制笔公司赠送给盟军欧洲战区总司
令艾森豪威尔将军一支派克金笔，这支笔上镶有四颗纯金制作的星，代表艾森豪威尔将军的四星上将
军衔。
两年后，艾森豪威尔将军在法国用这支笔签署了第二次世界大战和约。
派克笔因此名扬四海，在世界各地深受欢迎，销量成倍增长。
　　到1945年，派克制笔公司已在14个国家设有子公司，世界上有120家经销店和专营经销商经营派克
金笔。
派克制笔公司年产500万支金笔，笔芯3200万支，雇员达6800多人，成为当时世界上最大的高档金笔生
产企业。
　　第二次世界大战结束后，派克公司仍然致力于借助重大历史事件和重要人物来提高企业和产品声
誉的工作，并取得了巨大成功。
　　1962年2月20日，美国太空宇航员约翰·格林上校乘坐宇宙飞船成功地在太空绕地球飞行3圈。
为了纪念和庆祝人类航天史上这一重大突破，派克公司决定以“友谊七星”助推火箭的太空材料制作
一支派克笔，赠给格林上校，并在笔身上刻着“美国进入太空”的字样。
当然，此举被新闻媒体报道后，派克公司和派克笔在人们心中又树起了良好的形象。
　　1972年2月，美国总统尼克松访华，揭开了中美关系的新篇章。
当时，尼克松总统赠给毛泽东主席的礼物是一对特制的派克笔，笔身上的用料中含有“阿波罗”宇宙
飞船从月球取回的尘埃。
派克笔的名字随着新闻媒体对这次重大国际事件的报道而名扬四海，派克金笔又一次成为人们注目的
焦点。
　　经过几十年的苦心经营，派克笔终于树立起了高档金笔的形象。
它成了人们身份和地位的象征。
许多人都以拥有一支派克笔而感到自豪。
　　高质量是派克制笔公司的优胜法宝，派克公司的每一次借势，都是为树立高档金笔形象服务的。
借势不能偏离自身的特点去实行，一定要找到重大事件或知名人物与自身状况的结合点。
　　以弱附强独步天下　　势力弱小时投靠在强势一方，在其翼护之下安全地成长，也不失为一个借
势的好策略。
弱小企业在谋求生存和发展时，总要依附势力比较强大的公司，靠着大公司的名气，在市场上谋得一
席之地。
　　20世纪50年代末，佛雷化妆品公司独占美国黑人化妆品市场。
乔治·约翰逊是这家公司一名十分出色的推销员。
乔治不甘久居人下，决定自立门户。
　　他以仅仅2000美元的微弱家当办起了约翰逊黑人化妆品公司。
创业之初，只有3名雇员，两间简易厂房。
约翰逊清楚地知道他刚刚创建的企业根本无力与佛雷公司竞争，因此如何打开自己产品的市场，令他
头痛。
　　经过一段时间的思考，灵感终于有了，于是约翰逊与雇员们一起，集中资金和技术力量研制出了
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一种粉质化妆膏。
产品有了，怎样去推销呢？
经过反复地思考，约翰逊决定采用“衬托法”推销自己的产品。
他制作了一则广告，广告中说：“当你使用佛雷公司的产品化妆以后，再擦上约翰逊的一些粉质膏，
将会收到意想不到的效果。
”他的雇员对这种依附式宣传很不满意，说他不是给自己做广告，而是在替佛雷公司吹牛。
佛雷公司的人也因此嘲笑他：“你和我们公司的感情很深嘛！
要不怎么免费替我们做广告呢？
”约翰逊对此不予理睬。
他笑着对雇员们说：“就是因为他们公司的名气大，我们才这样做。
打个比方，现在几乎很少有人知道我叫约翰逊，可如果我能想办法站在美国总统身边的话，我的名字
马上便会家喻户晓、人人皆知了。
推销化妆品的道理是同样的，在黑人社会中，佛雷公司的化妆品享有盛名，如果我们的产品能和它的
名字一同出现，明着捧佛雷公司，实际上却抬高了我们的身价。
”　　这一招果然很灵，消费者很自然地接受了约翰逊的产品，市场占有率迅速扩大。
接着约翰逊又生产出一系列新产品。
这次他改变了以前的依附式宣传策略，转而开始强化宣传自己的产品，因为他已经羽翼丰满，就要展
翅高飞。
经过短短几年的努力，约翰逊生产的化妆品便将佛雷公司的大部分产品挤出了化妆台。
从此，美国黑人化妆品市场成了约翰逊的独家天下。
　　约翰逊的商业策略，其实就是“贴身术”，实施这种策略时，一定要做得巧妙，不能引起人们的
反感，否则会适得其反。
P2-4
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编辑推荐

　　《势在必行》涵盖了“势”的不同层面和不同发展的阶段，它从史海钩沉中借鉴古今，不仅立足
军事、商战，而且广而推及到做人处事等领域。
　　势，即一切事物、力量表现出来的趋向，指自然界的现象或形势，以及政治、经济、军事或其他
社会方面的状况或情势，又指势力。
势，是一种规模、一种形态、一种质的张缩、一种实力的象征，一种在精神和思维操度下的力量体现
。
势，无时不在，无处不有。
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