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前言

拍卖具有几千年的发展史，当代仍为世界各国和地区普遍存在与运用的特殊买卖方式。
然而，目前还有相当多的人并不了解拍卖，甚至认为拍卖是难登大雅之堂的行为和行业。
其实，拍卖是人类文明的重要组成部分，其产生与存在，其成长与发展，都凝聚了不同时代人类智慧
的结晶。
作为一种公开便捷的买卖方式，拍卖是其他买卖方式的有力补充，并有自己独特的优势；作为一种有
效的流通渠道，它是主流流通渠道的有力补充，同样具有不可替代的许多长处。
因此，了解拍卖方式，拓宽拍卖市场，掌握拍卖知识，研究拍卖理论，普及拍卖文化，发展拍卖事业
，是我们在市场经济条件下应当努力去做并做好的重要工作。
我国自1986年恢复拍卖业至今已有23年，目前共有拍卖企业5700多家，国家注册拍卖师8700多人，土
地招拍挂主持人14000多人，每年拍卖成交总额数千亿元人民币。
为了培养专业人才，国内一些大专院校，包括南开大学、西南师范大学、辽宁抚顺师专、湖南同德学
院等，已经开设了“典当与拍卖”的专业。
2009年3月，国家教育部公布了纳入高等院校招生的44个新设专业也包括“典当与拍卖”。
由此可见，拍卖在我国正逐渐成为国家大力扶持的新兴学科和新兴行业，故出版高质量的教科书十分
必要。
有鉴于此，笔者呈献给读者的这本书，意在抛砖引玉，就教于时贤。
书中对拍卖的基本问题进行了阐述，论其来龙去脉，述其成败缘由；分析其特点，褒扬其优点，指出
其不足；提供国内外最新拍卖信息和拍卖的相关法律法规。
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内容概要

本书对拍卖进行科学系统的论述，涉及拍卖的方方面面，是目前国内正在建立的新兴拍卖学科的基础
性专著之一。
书中语言表达深入浅出，相关内容详略得当，既有丰富的理论知识，又有实用的鲜活案例，故不仅能
作为各类学校大中专学生的课堂教材，而且有利于社会公众了解和认识拍卖行业。
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作者简介

李沙，典当与拍卖理论研究学者。
全国典当拍卖教材编委会主任，北京华融天成典当研究中心主任，香港中国典当拍卖教育中心教授。
近年著作有：《当铺》(1993年)、《拍卖行》(1995年)、《拍卖实战168》(1996年)、《中外典当概览
》(2000年)、《拍卖：收藏·典当》(2001年)《现代典当通论》(2003年)《简明典当学》(2004年)等。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<简明拍卖学>>

书籍目录

第一章  拍卖基础知识  第一节  拍卖定义    一、公开竞价    二、价高者得    三、综合理解  第二节  拍卖
机构    一、什么是拍卖行    二、怎样设立拍卖行  第三节  拍卖标的    一、拍卖标的的类型    二、拍卖标
的的条件  第四节  拍卖特点    一、公开竞价性    二、中介服务性    三、法律约束性  第五节  拍卖功能    
一、价格发现功能    二、资源配置功能    三、商品买卖功能  第六节  拍卖条件    一、买主的多数性    二
、标的的同一性    三、价格的差异性    四、行为的对抗性    五、各项条件之间的关系  第七节  拍卖原则
   一、公开原则    二、公平原则    三、公正原则    四、诚实信用原则  第八节  拍卖类型    一、增价拍卖
和减价拍卖    二、强制拍卖和任意拍卖    三、动产拍卖和不动产拍卖    四、有底价拍卖和无底价拍卖    
五、投标式拍卖和非投标式拍卖    六、一次性拍卖和再拍卖    七、现场拍卖和网上拍卖    八、人工拍
卖和电子拍卖  第九节  拍卖术语    一、拍卖当事人术语    二、拍卖价格术语    三、拍卖其他术语第二章
 拍卖行业发展第三章  拍卖法律关系第四章  拍卖交易规则第五章  拍卖操作流程第六章  拍卖市场拓展
第七章  拍卖经营策略第八章  拍卖风险防范第九章  拍卖师附录

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<简明拍卖学>>

章节摘录

拍卖行的服务效果明显。
拍卖行的服务效果，不但以实现买卖双方成交为标志，而且集中反映在商品，尤其是二次流通商品的
销售增值上。
2.拍卖行是别具特色的商业组织拍卖行作为一种商业经济组织，具有明显不同于其他商业组织的机构
特征，概括起来有以下几点：（1）拍卖行是商业机构，但它不是普通商店普通商店销售商品，对一
切销售物都拥有所有权，本身是以卖方的身份出现，直接与顾客打交道。
同时，在销售方式上，普通商店对货物一般给予明码标价，即采取按固定价格销售的所谓平卖方式。
这些都与拍卖行显然不同。
尽管在特殊情况下，比如由于商店的某种货物供不应求，常会引发顾客之间的抢购风潮，但这却完全
不同于拍卖场上的争先购买，价格一般不变，先买者得；而竞买则不受时间早晚制约，它只表现为买
主轮番交价价格不断攀升，价高者得。
（2）拍卖行大量经营旧货，但它不是旧货商店二者之间的根本区别，不仅突出地表现在各自对营销
商品所有权的有无方面和销售方式的相异方面，而且还明显地反映在各自所售卖的旧货的种类方面和
价格方面。
一般来说，旧货商店的待售品属于货旧价廉之物，以小商品尤其是日常生活用品居多，通常是人们过
时闲置或更新换代下来的消费品，其使用价值尚存，但价值已经低下。
与此相反，拍卖行的拍卖标的不但品种齐，广泛涉及生产资料、生活资料的各个领域，而且其中有许
多财产或商品貌旧质高、价值连城。
如企业拍卖中的机器设备、房地产拍卖中的楼宇厅堂、文物艺术品拍卖中的书画珠宝等等，莫不如此
。
（3）拍卖行接受委托代营，但它不是寄售行或信托商店尽管后二者与拍卖行都相当广泛地活跃在国
内外贸易当中，同属经营他人委托销售的业务，均对受托物不享有所有权，但它们相互之间在销售方
式、销售时间以及由此导致的经营状况方面还是有很大差别的。
拍卖行以拍卖方式售货，而寄售行或信托商店则以平卖方式售货。
拍卖行讲求迅速推销商品，拍卖会往往定期举行，买主来去匆匆，集散从速，通常销售额极高，利润
丰厚；而寄售行或信托商店则常年销售，销售周期不定，短则三天五日，长则一年半载，坐等买主上
门’的情况居多，特别是经营规模较小的行店，由于受到现代社会消费浪潮不断更新的强烈冲击和一
些货主托售的冷背商品呈现增多趋势的不利影响，不但市场难以打开，甚至造成赔钱亏本，门面难撑
。
如我国近年来有许多信托商店迫于压力“弃旧图新”，转轨改行，其经营内容已与百货店毫无二致，
便是明证。
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编辑推荐

《简明拍卖学》：典当·拍卖教材丛书
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