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书籍目录

第一篇 新产品开发概述
一、新产品策划的技巧与方法
1．商品价值＞价格＞成本
2．“硬件性商品价值”和“软件性商品价值”
3．商品价值：由顾客作评价
4．针对目标设计产品
5．新产品定价方法：价值＞价格＞成本
6．新产品开发费用的结构和使用方法
7．从推销活动中发现新产品需求的6个方法
二、新产品开发：创新性与两种动机
（一）“创新性”是新产品开发的最大特征
1．独创与时机
2．创造性模型“X”
3．开发的目的是创造新产品
4．两种不同的“工时”
5．单纯模仿就不会发展
6．“创造型开发”与“发展型开发”
7．“模型制造技术”的两种模式
8．创造型技术人员的两个条件
（二）两种动机
1．“种子性导向”与“需要性导向”
2．“种子性导向”产品的营销
3．“需要性导向”产品的营销
4．寻找“潜在需要”的方法
三、新产品开发的两种模式和运作方法
1．两种模式及操作技巧
2．“技术模型（试制品）”和“产品商业化”
3．专项开发的方法
4．减少“长期孕育型开发”的风险的方式
5．同一项目，分两组并行开发
6．“异业间复合型”合作开发模式
四、战略开发与战术开发
（一）战略开发
1．战略开发及预测方法
2．关注不同领域的技术走向
3．技术信息的评估方法
（二）战术性开发项目的5个来源
（三）战略性开发与战术性开发的关系
第二篇 新产品开发的决策与评估方法
一、新产品开发工程的决策
1．谁决定开发项目
2．实施开发计划的主体
3．开发程序与进度
4．开发的阵容与预算
二、“企划规范”的决策方法
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1．明确新产品新技术推销特点
2．把握新产品的规格的技巧
3．开发工作的停止与中断
三、运用MC系统进行开发项目：评估的步骤和标准
1．建立MC（新产品项目提案）系统
2．研究开发评估的4大标准
3．开发项目的第一次评估
4．二次评估的三个方法
5．商品寿命周期的五个阶段与新产品销售
四、新产品发展的分析与营销评估方法
（一）组织（公司）的适合性分析
1．营销适合性
2．财务可接受性
3．组织的适合性与可能性
4．环境的适合性
（二）意见收集与产品发展评价的5种方法
1．专家意见研究
2．清单和评价标准
3．德菲技巧
4．观念测试
5．利益相关分析
（三）财务可行性评估
1．公司销售额和财务资料
2．有用的次级资料
3．投资回报率的衡量
第三篇 开发能赚钱的营销新产品
一、提高新产品销售额和利润的秘诀
1．认清三种产品的区别
2．根据生产规模计算成本
3．高附加价值
4．利益的真正来源
5．提高“智慧性附加价值”是根本
二、从畅销到常销的方法
1．消费观念的变化
2．常销商品关系到企业的存亡
第四篇 新产品营销策划的分析与步骤
一、创新的原因、因素和3大管理方法
1．企业的生命力仅靠“灵感”是不够的
2．创新成功的三大因素
3．创新管理的三大方法
二、产品策略和规划
1．产品
2．产品规划的方法
3．产品生命周期与新产品管理
三、寻求产品（市场）新机会的方法
1．新产品、现有产品的机会
2．旧产品与新市场
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3．新产品：限制与创新对营销机会的影响
四、新产品发展步骤
1．新产品的构想（创意）
2．新产品发展的成败率
3．接受新产品的扩散模式
4．商业分析
5．产品发展
五、新产品的营销策划
1．产品结构策划
2．产品组合的策划
3．产品品牌策划

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<成功营销技巧和实例丛书-新产品�>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


