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内容概要

MBA创造的奇迹得益于其教育的科学性、规范性、灵活性和实用性。
MBA教育具有传统教育不可比拟的特色和优势。
在教育观念、教育理论、教学内容和教学方法等诸多方面、都显现出其不同凡响的特点。
这些特点不仅贯彻于MBA教育的整个过程之中，还体现在高质量的教材里面。
因此，学习和阅读MBA权威教材，是了解和掌握MBA精髓要义的捷径；尤其是在我国MBA权威教育
发展尚不能完全满足广大求学者要求的时候，这种求知的方式越发显得必要和实惠。
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