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内容概要

本书根据作者2000年至2006年期间的论文整理、编辑而成，其中的绝大部分是作者在中央电视台工作
期间所撰，内容涉及传媒综论、电视研究、文化产业、广电管理等诸多方面。
集结出版时，在保留原貌的基础上作了部分修订。
本书以中央电视台和中国国际广播电台近几年改革、发展、创新工作为主题，对当前中国广播电视领
域20多个重大热点问题进行了专题研究，具有一定的理论研究和学术参考价值。
本书在写作过程中，参考了中央电视台和中国国际广播电台以及学术界、理论界的有关研究成果和数
据资料。
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作者简介

臧具林，曾用名臧林，北京大学博士后，中国人民大学法学博士。

　　2000年元月至2004年6月，先后在中央电视台经济信息中心、总编室宣传处、台办公室工作。
现在中国国际广播电台工作。
近年在国内各级各类刊物上发表了30多篇论文，编译撰写了《当代白领政治》等多部专著，在传
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