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前言

同志们：上午好！
首先，祝贺全国广电系统国家形象对外宣传研讨班开班。
中国国际广播电台（以下简称国际台）很荣幸得到国家广电总局和大家的信任，有机会来承办这个研
讨班。
今天，我想结合这个研讨班的主题和国际台这几年的实践与思考，谈几点体会，供大家参考。
在座的各位不管是广播还是电视行业的，都是各台从事外宣的同志。
外宣是我们国家宣传中的一个大门类，多年来，受到了国家的高度重视。
现在可以说是“全民搞外宣”，除了在座的广电人、媒体人之外，各省在搞外宣，各部委也都有负责
外宣的同志。
可见国家和社会对于外宣的重视。
但是，现在外宣遇到了新问题。
在新形势下，如何做好外宣工作？
现在整个世界形势发生了变化，经济全球化、政治多极化、文化多元化，这已经是世界发展的趋势和
现实。
形势发展到今天，外宣工作的很多方面已经不适应这些新情况。
近年来，国际台根据形势的变化，对自身的发展作了战略思考与战略定位。
2005年初，我们提出了发展目标，即构建现代国际广播体系。
这个战略目标一经确定，立刻在台里引起了热烈的讨论并且达成了广泛的共识。
这几年，这个战略目标的提出和实施给国际台带来了实实在在的变化。
今天，我就结合这个战略目标的实施和国际台的思考，谈几点体会，并和大家沟通、讨论。
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内容概要

　　研讨班旨在加深广电系统外宣工作者对国际传播的特点、功能和规律的认识，提高国际传播策划
和报道能力，提升国际舆论引导水平，并总结交流近年外宣工作经验。
研讨班共分为三个单元：专题讲座、分组讨论和大会交流。
国家广播电影电视总局副局长田进、中国国际广播电台台长王庚年和国家广电总局人事司司长张丕民
分别为研讨班作了重要讲话和专题报告。
清华大学新闻与传播学院副院长李希光、中国传媒大学国际传播研究中心主任陈卫星等分别作了专题
演讲。
学员们围绕讲话精神、专题讲座以及广播电视国际传播的特点和规律、国家形象构建与国际传播策略
等主题进行了深入研讨。
来自北京人民广播电台外语台、广东电视台海外中心、新疆电视台外宣中心、安徽电视台海外联络科
、辽宁人民广播电台总编室、中国国际广播电台新媒体节目中心的六名学员代表汇报了学习体会。
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书籍目录

台网共做背景下的频率定位  ——北京外语广播网络电台运行实务简析地方媒体在国家形象宣传上也
可以大有作为创新电视传播策略提升中国国家形象推进电视对外传播的“本土化”改造网络传播与大
众传播的分析比较论对外传播与国家形象的塑造试论地方媒体如何办好外宣节目地方电台外宣工作面
临的困难和挑战及突破的方向论新闻采编中的“政治正确性”从对俄节目看外宣的受众需求“走出去
”工程需要百舸争流  ——安徽电台《中国安徽之声》节目漫谈发挥“五缘”优势改进议程设置搞好
对台宣传电视节目研究的思路  ——受众参与研究从2008年大事件中看中国对外传播的进步浅谈国家形
象与媒体传播对外报道要有世界眼光关于广播电视对外传播的实践与思考广东电视对外传播的现状和
发展趋势突出“传”字淡化“宣”字  ——从广西电视台东盟特色看对外宣传的创新性墙里墙外花都
香  ——试论广西对外广播电．台宣传新思路在抗震救灾报道中凸显广播外宣特色奥运语境下中国对
外传播的技巧探究浅论我国国家形象塑造及媒体策略加强广播影视对外宣传工作应对敌对势力舆论对
抗  和意识渗透的调查及政策研究地方电台在区域形象构建中的平台和内容建设“三贴近”原则在地
方媒体对外传播中的作用利用互联网开拓新传播全球化背景下提升中国国际形象的现状分析与对策探
讨国家形象中的文化软实力传播  ——兼论海峡电视台文化传播策略后记
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章节摘录

台网共做背景下的频率定位——北京外语广播网络电台运行实务简析【摘要】本文从实践的角度比较
全面地阐述了为增强外宣效果在传统广播基础上开办网络电台的现实背景、平台特点、办台定位、功
能开发以及实现台网共做需要考虑和处理的若干主要问题等。
具有比较强的操作性。
对传统广播走向新媒体运作具有现实意义。
【关键词】北京外语广播网络电台特点定位随着21世纪的来临，生活在大都市的我们越来越感到自己
成了每日、每时都在接触网络的人。
与此同时，我们这些投身广播事业的人也渐渐发现继20世纪80年代电视的普及给广播带来的第一波冲
击之后，网络媒体这个传媒业中的全能选手的逐步兴起给包括广播在内的传统媒体带来了又一轮“飓
风”般的挑战。
不管我们承认与否，网络传播的时代确实已经来临，我们必须重新思考在这一轮媒体更新换代的大潮
中，我们广播所应该具备的临战状态和投入疆场的战略、战术。
在这个大背景下，2008年1月1日北京外语广播网络电台开始试播。
他是北京电台第一个拥有独立域名并以网络电台的架构同时面向听众和网友进行节目传播和交流互动
的网络平台。
现将运行过程中我们经常思考和面对的主要问题简析如下：1.什么是网络电台?网络电台与传统广播电
台有何区别比较通俗地说，网络电台是以计算机为载体，通过国际互联网传播和接收音频信号及其辅
助内容并进行传接互动的广播平台。
传统广播（AM／FM）和现在已经开始步人市场的数字多媒体广播（DAB、CMMB和TMMB以
及TD+CMMB等）的一个共同特点是需要无线发射、实时播出内容。
因此，听众只能定时、定点选择自己喜欢收听的节目。
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后记

2008年对于中国尤其是新闻传媒界是极不平凡的一年，从年初的南方雨雪冰冻灾害到“3·14”拉萨打
砸抢烧事件，从“5·12”汶川大地震到北京奥运会的成功举办，从“神七”的顺利飞天到“三鹿奶粉
事件”，再到席卷全球的金融危机，中国媒体在这一连串重大事件中遇到了前所未有的机遇与挑战，
也收获了沉甸甸的正反两方面的经验。
2008年，从被动应战到主动出击，我们见证了中国媒体的成长。
2008年，异常激烈的国际舆论斗争使国际传播与构建国家形象变得十分突出、重要。
在这样的背景下，2008年11月5日至11月7日，由国家广播电影电视总局人事司主办、中国国际广播电
台承办的“国家形象对外宣传研讨班”在北京举行，来自全国39家媒体的45名学员参加了研讨班，围
绕新形势下的国际传播和近几年的外宣工作展开了热烈研讨。
研讨班旨在加深广电系统外宣工作者对国际传播的特点、功能和规律的认识，提高国际传播策划和报
道能力，提升国际舆论引导水平，并总结交流近年外宣工作经验。
研讨班共分为三个单元：专题讲座、分组讨论和大会交流。
国家广播电影电视总局副局长田进、中国国际广播电台台长王庚年和国家广电总局人事司司长张丕民
分别为研讨班作了重要讲话和专题报告。
清华大学新闻与传播学院副院长李希光、中国传媒大学国际传播研究中心主任陈卫星等分别作了专题
演讲。
学员们围绕讲话精神、专题讲座以及广播电视国际传播的特点和规律、国家形象构建与国际传播策略
等主题进行了深入研讨。
来自北京人民广播电台外语台、广东电视台海外中心、新疆电视台外宣中心、安徽电视台海外联络科
、辽宁人民广播电台总编室、中国国际广播电台新媒体节目中心的六名学员代表汇报了学习体会。
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编辑推荐

《国家形象对外宣传论文集》由中国国际广播出版社出版。
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