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内容概要

在电视频道数目激增、替代产品大量涌现的背景下，电视媒体怎样才能增强自身识别功能，优化传播
效果，提高收视率和收视满意度？
这就需要借助有效的电视包装与编排。
    本书不仅把电视的包装与编排当作一门实用的艺术加以阐释，更将其作为一种电视产业化生产的重
要环节和营销手段进行深入的探讨与研究，为电视媒体在市场竞争中彰显自我的定位、风格、价值取
向，强化与竞争者之间的差异化元素，最大限度地发挥自身资源优势，从而在激烈的竞争中立足并谋
求发展，提供了理论指导和操作方法。
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章节摘录

　　第一章　电视包装的内涵与分类　　在我国，电视节目从&ldquo;奇货可居&rdquo;到需要&ldquo;
自我营销&rdquo;，开始于20世纪90年代中期，背景是有线电视的迅速发展、省级卫视相继上星、本土
专业化频道的大量出现，观众日常收视的选择范围成倍拓展。
电视频道、栏目数量的激增，替代产品大量出现，在改变着供需双方市场地位的同时，也催生了一个
新的行业&mdash;&mdash;电视包装。
借助电视包装，彰显自我的定位、风格、价值取向，强调与竞争者之间的差异化元素，增强在群体中
的可识别性，已经成为电视媒体应对竞争、谋求发展的共同选择。
　　从20世纪90年代中期至今，不过短短十几年，这十几年间，电视包装和大多数新生事物一样，在
被接受、继而被倚重的背后，还有诸多问题有待思考，这也是本书在阐释概念、总结方法、提炼规律
的基础上，试图去回答的。
　　第一节　电视包装的内涵　　提起&ldquo;包装&rdquo;，人们总会打一个简单易懂的比方，即把
给产品进行包装比作人的穿衣戴帽。
我们可以借用这个比喻来看一看电视包装的演变：　　在经济欠发达年代，衣服的功能主要是蔽体保
暖；在电视刚刚起步的时候，频道有限，节目播出时间短，供不应求，电视包装只是满足节目播出的
基本需要，还不具备品牌营销的功能。
　　随着社会和经济的发展，在人们眼中，服装已经衍生出审美和标志功能，着装成为一种无声的语
言，在一定程度上外化了人们的个性特征，也成为人们有意识调整和实现自己风格定位的一种工具；
从电视媒体的发展来看，对电视包装功能的认识也是随着传受双方供求关系的变化而逐渐完善的，在
电视产业化的进程中，白热化的竞争打破了原有来自层级、地域垄断的壁垒，观众有限的注意力成为
电视媒体所争夺的宝贵资源，电视包装在单纯的审美功能的基础上，又被赋予了一种广告式的营销功
能。
　　电视包装发展到现阶段，其内涵与十几年前相比，已有了相当大的扩展：由单纯的节目、栏目包
装到频道整体包装，由节目内容营销、栏目品牌营销到自我形象营销，由本媒体的自我营销到使用其
他媒体进行跨媒体营销。
随着包装对电视传播流程全方位的渗透，我们对电视包装功能的界定也需不断完善。
　　在本节中，我们首先来界定什么是电视包装，然后，在此基础上，分析电视包装的基本功能，并
结合电视包装的具体案例来理解电视包装的意义。
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