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内容概要

本书通过介绍公共关系学的概念及其特殊功用，阐述了公共关系学的原理和实践。
此外，本书提供的理论基础，能让人认识现代其他书籍和课程中所探讨的一些更深入的主题，如：写
作与技巧，研究与评价，管理课题与案例研究等24年来，本书被誉为共关系学的“圣经”。

    《公共关系教程》第七版共分四篇：第一篇，对公关行业范畴、基本概念、从业人员及其工作背景
和所做所为的缘由进行了阐释；第二篇，就支持、指导公共关系实际运用的基本原理和理论体系进行
了系统介绍；第三篇，将公关理论研究与公关实践运用相结合，概括论述了公共关系实践中的四大步
骤；第四篇，通过描述公共关系学的职能作用以及这一学说在商业、政府部门、协会团体和非营利组
织中的具体作用，进一步说明了公共关系实际运用的内涵。
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