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作者简介

作者简介
欧亚民，1959年生，现供职于云南省残疾人联合
会。
爱好创新和挑战。
曾独立或主创、参与策划过多
种不同类型的活动。
曾两次骑车旅行中国，其中有一
次是“走遍中华争奥运”的大型民间文化体育新闻活
动。
曾骑车旅行走了大半个云南，进行少数民族残疾
人文化调查研究，组织昆明残疾青年摇轮椅与骑自行
车环滇池旅行。
曾应邀参与策划云南迪庆首届香格里
拉国际摄影艺术节、首届信华杯全国健身小姐云南预
选赛等多项大型活动。
发表社会学专著《再生的树》、
文学作品《让生命多一个季节－ 走遍中华争奥运
活动纪实》和《做生命的酋长》等，参与策划拍摄电
视专题片《汉子杨廷相》等，作品多次获奖。
作者被
收入《世界名人录》和《中华人物大典》等。
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