
第一图书网, tushu007.com
<<营销大未来>>

图书基本信息

书名：<<营销大未来>>

13位ISBN编号：9787508018911

10位ISBN编号：7508018915

出版时间：1999-06

出版时间：华夏出版社

作者：(美)科特勒

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销大未来>>

内容概要

现在，社会营销者要准备向目标接受群递交理想的社会实践了。
需要采取的步骤取决于以下两个因素的作用：（1）是否存在有形产品基础；（2）目标接受者对社会
观念或实践的接受和保持是否需要个人服务。
让我们来看一看每个因素在递交过程中的作用。
         在存在有形产品的情况下，社会营销者需要安排储存、展示和散发有形产品的场所。
有形产品可能还要求进行个人介绍和示范。
例如，避孕运动中，避孕套不需要个人演示，而
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