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内容概要

科技、经济、消费者行为的变化这些正是影响新产品开发的几个因素。
在这本及时出版的书中，作者格伦·厄本和约翰·豪泽向我们展示了非常精确和实际的新产品开发的
各个阶段，包括如何探索战略步骤、机会识别、设计、测试、开发和利润管理。
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