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内容概要

《网络竞争情报源》从网络环境和竞争情报需求出发，系统地论述了网上数据库、各类网站、网上多
媒体等网络竞争情报源，介绍了网络竞争情报的查询方法，为我国竞争情报从业者和工商企业快速、
准确、全面地获取竞争情报提供了指南和导航。
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