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内容概要

本报告近三十万字，共分七章。
报告注重实证分析，大量一手资料和以此为基础的深度分析成为本报告的主体，能够满足业内人士的
不同需求。
本报告充分利用了央视一索福瑞媒介研究（CSM）的收视调查数据，CSM拥有世界上最大的电视观众
收视调查网络，样本总规划近29，000户，对全国近700个主要电视频道的收视情况进行不间断监测。
CSM的收视数据为准确反映收视环境、观众收行为视市场的竞争格局提供了坚实的基础。
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