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内容概要

本书的编辑有着强烈的职业工具书情结，并且深信，用“实践”来指导实践，其意义绝不亚于用“理
论”来指导实践。
职业工具书让我们思考问题和解决问题的基点提高了，善于学习的读者会因此而少走许多弯路。
    本书所提到的许多策略和技巧既可以即学即用，也可以此为引导在现实的求证和探究中获得更多。
尤其重要的是，它不会用条条框框限制行业新进入者的创造力和想像力，因为这本书充分体现出两个
务实原则：一是具体情况具体分析，二是永远以实际效果作为最重要的考量标准。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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