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内容概要

据美国学者预测，休闲、娱乐活动、旅游业将成为下一个席卷全球的经济大潮，尤其以传媒为核心的
文化娱乐产业，更成为21世纪令人眩目的暴利产业，也将决定地球上最大多数人的生活。
本书以娱乐、传媒为主题，以娱乐业和传媒业的人物、业务和经营为三大内容版块，以鲜明的观点，
畅销书的叙述风格，图文并茂而不失理论的严谨的特色，带给读者阅读的快乐。
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名最值钱的娱乐与商业品牌第九章  梦工场：科技、娱乐与传媒的优化第十章  投资传媒：从算术级到
几何级中国最具影响力的十大传媒咨询机构2004全球华人明星人气榜后记
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