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内容概要

　　《竞争环境监视》将竞争环境分为宏观环境、行业环境和微观环境三个部分，并根据环境监视和
战略制定一体化发展的趋势，系统、全面、详尽地论述了环境监视的基本理论和方法，包括由PEST分
析、情景分析、内容分析、景气分析和预警技术构成的宏观环境监视，由行业概貌分析、行业竞争分
析、行业标杆分析构成的行业环境监视，由市场研究构成的微观环境监视，以及互联网技术在整个环
境中应用，是我国迄今为止不可多得的竞争环境监视专著，从而为不同层次的竞争环境监视研究和应
用提供了思路、方法和案例。
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编辑推荐
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