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内容概要

广告的定义有广义和狭义两种。
广义的广告就是广而告之，即广泛地告之公众某种事物的宣传活动。
这个定义过于宽泛，包括的内容太多。
狭义的广告指盈利性的经济广告或称商业广告。
　　本书通过对大量的自1979年以来的中国广告批评材料进行分析研究，将当代中国广告批评分为三
大类型，即经济转型中的当代中国广告批评、文化转型中的当代中国广告批评和新世纪的中国广告批
评。
这是对当代中国广告批评的系统研究，这种研究在当代中国广告和文化研究领域中也是一次全新的尝
试，对中国当前的广告活动，广告学的学科的建设以及当代中国的文化批评都具有一定的参考价值。
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章节摘录

第一章　为广告正名孔子曰：“名不正则言不顺，言不顺则事不成。
”1978 年改革开放之后，中国内地恢复了商品经济。
伴随着商品经济的恢复，广告在中国复苏了，同时，也就出现了当代中国的广告批评。
当代中国广告批评的第一个话语正是“为广告正名”。
第一节为广告正名的历史背景其实，早在中国奴隶社会时期，就有了广告。
中国古代的广告作为广告的传统形式，发展得也很成熟。
鸦片战争以后，中国出现了现代广告，并且得到了一定程度的发展。
按理说，在当代不必为广告正名。
为了把这个问题弄清楚，有必要对中国广告的历史作一个简短的回顾。
一、中国古代广告周朝时期，出现了商人。
从那时起，中国的经商者就有行商坐贾之分，他们有不同的经营方式，从而也就产生了中国古代的几
种原始的广告形式。
（1）吆喝广告。
《楚辞？
天问》：“师望在肆，昌何识？
鼓刀扬声。
”扬声即是吆喝叫卖以招徕生意。
（2）音响广告。
《诗经》中的《周颂？
有瞽》：“既备乃秦，萧管备举。
”即指小贩吹乐器吸引注意。
后来用于制造声响广告的器具有“油棒子”、“货郎鼓”、“虎称儿”、“联铁板”等。
（3）旗帜广告。
旗帜广告在战国以后出现，如酒店多用酒幌，也就是酒旗。
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编辑推荐

《大转型与新视野:当代中国广告批评研究》由华夏出版社出版。
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