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前言

　　序　　我们的青春还未结束　　我们的时代刚刚开始　　1998年，在那个天色已暗，而华灯未上
的京城街头，我的盗版光盘又一次被人民警察全部搜缴。
落魄逃生的我走在街上，突然，崔健的《一无所有》在脑中响起。
只是这次，音乐响起的一刹那，我看到的不是世界上最蓝的一片天，而是一无所有的自己。
　　若干天之后，为了活命，我决定从盗版光盘贩子的生涯中抽身，回到一个叫做广告的行
业&mdash;&mdash;没错，是回到。
　　我因为厌倦程式化缝缝补补、粘粘贴贴的剪辑式记者生活，而试着投身广告事业。
之后为了音乐理想来到北京，音乐不能让自己饱腹，就开始以贩卖盗版光盘为生。
终归，又重新回到广告&mdash;&mdash;只是，没想到这一次转身，转眼都13年了。
　　手捧黄大的《一个广告人的江湖》，仿佛时光正无可抵挡地汹涌回流，那些鲜衣怒马，浪荡江湖
的广告生涯，一时间竟如此栩栩如生&hellip;&hellip;　　我仿佛又成了那个横冲直撞、长发飞扬、初来
北京的我。
那个和欲望以及梦想共舞的少年，在这个以燃烧无数青春和热血为动力的巨大城市机器里，犹如漫无
目的的奔马，将钢筋水泥的街道当做草原&hellip;&hellip;　　&ldquo;那是最美好的时代，那是最糟糕
的时代&hellip;&hellip;那是光明的季节，那是黑暗的季节。
&rdquo;狄更斯说的也许是某个时代的秘密，对我而言，却是所有青春的秘密。
　　谢谢黄大，谢谢这本《一个广告人的江湖》 ，在我想要换一个名字，开始全新一段人生的时候，
勾起我如此情绪复杂地回忆那些似水时光&mdash;&mdash;谨以此文为序，并纪念那些我曾热爱或并不
热爱的广告生涯，那些骄傲或并不骄傲的兄弟，以及所有我爱过或爱过我的姑娘们。
　　即使到今天，我依然不能确定，　　爱上一个人是否是种幸运。
　　而我开始怀疑这件事情的时候，　　事实上已经选择了相信她。
　　转眼，这样的相信已经度过了十年的时光。
　　青春激扬的十年，　　鲜衣怒马，快意江湖，　　我以为自己永远都会浪荡不羁。
　　十年前，　　我把手指插进颈后长发，　　眼睛就可以睥睨天地，　　认为世界之大，无处不可
去。
　　十年后，　　我的眼神依旧清澈犀利，　　梦想依旧四散飞扬，　　我的身体依旧充满暴烈的欲
望，　　却常常开始突然怀疑。
　　难道自己的生命仅仅是选择去爱，去感受一个人？
　　究竟是幸运还是不幸？
　　如果？
但终究没有如果，　　也许没有想象的那么多。
　　不要死，也不要孤单地活着。
　　无论是顺从、放纵欲望的身体，　　或者灵魂刻意背离。
　　很多的事情，既非幸运，亦非不幸，　　它们只是那么自然而然地发生。
　　像小兽会自己龇出锋利的新牙，　　像北风会自己扶起两肩的长发，　　像孩子会自己学着受伤
并长大，　　像每个人都注定遇到某一些人，　　某一个人。
　　然后，在你还来不及想明白什么的时候，　　转瞬十年。
　　我只希望，　　自己还可以，去纵情地再爱十年，　　哪怕遍体鳞伤，哪怕歇斯底里，哪怕一望
无际。
　　在她最青春的时光，　　在我也依然青春的时光，　　让我可以说：我爱你。
　　楚戈　　宣亚国际传播集团中国区执行创意总监　　春光乍现创意组织发起人
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内容概要

　　“把女的当男的用，把男的当畜生用”，是流传在广告圈的一句调侃。
广告人黄大以独特的视角，择取身边发生的真实事件、经典案例、志趣故事和圈内八卦，用轻松、简
洁、灵动的笔调，把自己从业近十年的经历和感悟娓娓道来，酸甜苦辣掩不住对事业的孜孜追求和对
生活、对友情的饱满激情，可以帮助职场新人提升专业能力、充实工作动力，也有益于资深“老鸟”
积淀人生情趣、缓解心灵压力。
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作者简介

　　黄大，资深广告人，劳动部文案职业认证资深培训师，历任国内著名广告公司创意总监、策略总
监及中华广告网、中国广告网斑主等职。
识者论其人曰：工作不计昼夜，为文忙里偷闲，责任义气一肩挑，笔下偶作痴顽。
“黄大花痴”乃业内知名ID，其博客一贯人气鼎沸，是大甩卖还是大力丸，细看本书便知端的。
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章节摘录

　　第一章 怀惴理想，我们可以走多远　　不怕入错行，就怕一个人瞎忙　　人事部的同事告诉我，
一会儿要面试的应聘者非常能说，自打面试开始就没停过嘴。
我大致看了一眼应聘者简历上注明的曾任职公司和服务的客户，基本估量出了对方的专业水平与能力
。
　　进屋和应聘者聊了几句，发现和我估量的差不多。
我让他就策略、创意和文案之间的关系谈谈自己的看法，应聘者显然没有料到我会提出这样一个问题
，一时回答得有些没有条理。
这样的结果也验证了我的判断--他对专业知识的掌握和理解有些片面，不够透彻。
　　我和他谈了一下我的看法和意见，他放松了下来。
他说其实他也意识到了这个问题，但是一直没有人指点他具体该怎样提升，只好一个人摸索。
他让我看了一些他写的东西，从执行的角度来看，都还可以落地，只是缺乏一个总的、指导性的策略
主题。
我建议他多看些经典的案例，尝试着去模仿，慢慢摸到门道就好了。
　　说起来容易，可是这就像一棵已经长歪了的小树，想把它直过来太难了。
所以，新人入行可以忍受吃苦受累，但就怕没人带，自己一个人瞎琢磨、蛮干、走弯路，最后把自己
废了。
　　前段时间参加前同事的婚礼，大家在此之前已经有些日子没见了，尤其是蓓蓓，只知道她去某著
名网站做了策划。
2005年底我给帕格做外援就是因为她手上的一单活儿，那时候她刚转做AE，加上在广告行业的从业经
验不多，一些具体细节做得不是很到位。
我是个心直口快的人，看不过眼了张嘴就说她。
其实蓓蓓已经很用功了，但我还是觉得她的进步太慢。
后来另一朋友私底下告诉我，蓓蓓被我说了之后，常跑到他那儿诉委屈--&ldquo;黄大又说我了。
&rdquo;　　和蓓蓓聊了几句后，我发现她现在成熟多了，说话简洁且直达重点。
原来她一直跟着销售为项目做策略，可以最快地根据对方需求找到适合的解决方案。
我开玩笑说：&ldquo;蓓蓓，我是看着你长大的。
&rdquo;蓓蓓说以前我能那么直接地点拨她挺好的，她现在经常和一些70后混在一起，跟着他们可以学
到很多东西。
　　我的一个学生去了某知名广告人新成立的广告公司任职，每天都在加班，很忙碌的样子。
我问她写东西由谁来定方向、做指导。
她告诉我都是她写，虽然有个总监，但基本顾不上她。
很多东西她也没做过，只好边琢磨边干活。
　　&ldquo;你刚入行，还没有什么经验，再没有具体的执行方向，这不仅浪费时间和精力，而且长期
下去，你也学不到东西，掌握不了正确的工作方法。
这很不利于你的职业发展。
&rdquo;我听了她的话很骇然，接着又对她说，&ldquo;你　不能再干下去了，赶紧撤吧，就算老板是
某某某对你来说也没有用。
以后找公司时，一定要问清楚，直接带你的头儿是个什么样的人，不管是&lsquo;挫折教育&rsquo;还是
循循善诱，只要能教你正确的做事方式就好。
&rdquo;　　2010年1月5日　　江湖论剑　什么是广告人？
豆峥伟　新浪市场部　　什么是广告人？
　　首先是广告，然后是人。
换句话说，您得先广告了自己，才能当个踏实的人。
　　和不了解广告界的朋友聊起广告人，就一个字：&ldquo;忙&rdquo;！
您要是一周加班不够5天，每天加班不够8个小时，您都不好意思跟圈儿里人打招呼。
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　　什么是广告人？
　　广告人吃下去的不一定是草，但是挤出来的一定是奶。
　　什么是广告人？
　　广告人就是要开拓创新，带三块表，光与时俱进不行，您得走在&ldquo;俱进&rdquo;的前面。
　　什么是广告人？
　　广告人就是把简单的事儿往复杂了想，把复杂的事儿往繁琐了想，把繁琐的事儿往折磨人上想，
最后终于化繁为简，破茧而出。
　　《一个广告人的江湖》就是告诉你什么是广告，什么是人，什么是广告人！
　　一定有你喜欢的，一定有你思考的，一定有你收获的，一定有你感慨的，一定有你想要的！
　　Just read it，就现在！
！
　　仅仅当个工作干是远远不够的　　几个月前的一个周末，小区里来了个磨菜刀的老头。
家里的菜刀刚好钝了，我就拿给老头去磨。
老头边摆弄着菜刀边唠叨：你这把刀有好几处磕卷刃了，要找平不好磨啊。
我说：反正也不是什么好刀，您就随便磨磨吧。
老头很正色地说：怎么能随便呢？
要磨就得磨好。
说完不再理我，埋头开始干起活儿来。
　　我一下子有些语塞。
我本来觉得一把普通的菜刀，磨得差不多能用就可以了，没想到老头如此在意&ldquo;随便&rdquo;二
字。
终于，老头把磨好的菜刀交给了我。
原来卷刃的地方都被磨好了，刀刃无比锋利。
　　前段时间要打车找朋友办事，我站在路边，正在判断远处开过来的出租车是否是空车，一辆出租
车从辅路直接开到我面前停了下来。
　　上了车，我很好奇地问的哥：我还没招手，你怎么知道我要打车？
的哥笑了笑说：其实干久了，打眼一看就能感觉出来路边的人是不是要打车。
的哥接着说：我放空车的时候，喜欢在一些立交桥附近转悠，因为这个地方容易拉到活儿，掉头也方
便，所以我很少在路上空跑。
　　还有一次去珠江绿洲广院公寓的超市购物，出来时媳妇忽然想吃门口煎饼摊儿的煎饼。
卖煎饼的见她是头一回来吃，就边摊煎饼边介绍说，他做煎饼的面和酱都是自己选料、调制，所以他
摊的煎饼口感、味道都比别家好，如果觉得不错就帮他多向朋友推荐推荐&hellip;&hellip;说话工夫又来
了俩买煎饼的女孩，一听她们对配料和口味的要求就知道是熟客。
煎饼做好了，我尝了一口，味道非常不错。
　　其实这种煎饼摊儿在北京的大街小巷特别多，做的煎饼都差不多，但如此用心去做一张小小煎饼
的摊主，我还是头一次遇到。
　　以前在建外SOHO上班时，我午饭和晚饭经常去香品苑解决。
也许是因为建外SOHO吃饭的地儿几乎都是快餐，所以去以家常菜为主的香品苑吃饭的人特别多，经
常要排队等位。
人一多服务员明显忙不过来，服务态度和质量就可想而知。
但我发现有个男服务员非常热情，脸上一直带着笑容，即使他无暇顾及别的顾客，也会抽空给个应答
。
有时面对顾客的不满或者抱怨，即使不是他的原因，不是他负责的桌号，他也不会去争辩或推脱。
　　&hellip;&hellip;
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