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内容概要

本书为《新型农村干部暨大学生村官培训丛书》的一个分册。
本书内容系统完整，语言通俗易懂，适合党的各级组织部门，政府农业部门及负责农村干部、大学生
村官培训的专门机构，在组织农村干部、大学生村官培训时使用，亦可供相关部门的干部、农业院校
相关专业师生阅读参考。
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