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内容概要

本书针对社会主义市场经济及其基本法律制度、电力市场与电力市场营销、供用电合同的基本原理、
订立供用电合同的法律依据，以及供用电合同中有关技术条款的规定做了详尽阐述，并附有供用电合
同格式与示范文本。
我国电力正逐步由卖方市场转入买方市场，如何拉动需求，激活电力市场，成为当前电力行业的热点
，也是我们亟待解决的问题。
本书探讨了供电企业工作人员如何掌握和运用供用电合同去开拓电力销售市场，是一本理论与实际、
经济与法律密切结合的读本。
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经济的基本规律  三、市场经济的功能与缺陷  四、建立社会主义市场经济体制的必要性  五、社会主义
市场经济的含义与特征  六、社会主义市场经济体制的基本框架  七、建立现代企业制度的必要性  八、
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法保障工人阶级的主人翁地位  十三、依法加强企业民主管理，充分发挥工人阶级主力军的作用  十四
、社会主义市场经济法制化的重要意义  十五、社会主义市场经济法制的特征  十六、社会主义市场经
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第二篇 电力市场与电力市场营销  一、学习电力销售市场与电力营销知识的意义  二、电力市场的含义
与基本条件  三、电力市场的功能  四、电力市场的营销商品  五、电力市场营销的作用与功能  六、电
力营销观念的转变  七、电力销售市场与电力营销的基本内涵  八、电力市场主体概述  九、电力用户—
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象宣传第三篇 供用电合同的基本原理  ⋯⋯第四篇 订立供用电合同的法律依据第五篇 供用电合同中有
关技术条款的规定第六篇 供用电合同格式与示范文本
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