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前言

　　由中国电力教育协会组织的普通高等教育“十五”规划教材，经过各方的努力与协作，现在陆续
出版发行了。
这些教材既是有关高等院校教学改革成果的体现，也是各位专家教授丰富的教学经验的结晶。
这些教材的出版，必将对培养和造就我国21世纪高级专门人才发挥十分重要的作用。
　　自1978年以来，原水利电力部、原能源部、原电力工业部相继规划了一至四轮统编教材，共计出
版了各类教材1000余种。
这些教材在改革开放以来的社会主义经济建设中，为深化教育教学改革，全面推进素质教育，为培养
一批批优秀的专业人才，提供了重要保证。
原全国高等学校电力、热动、水电类专业教学指导委员会在此间的教材建设工作中，发挥了极其重要
的历史性作用。
　　特别需要指出的是，“九五”期间出版的很多高等学校教材，经过多年的教学实践检验，现在已
经成为广泛使用的精品教材。
这批教材的出版，对于高等教育教材建设起到了很好的指导和推动作用。
同时，我们也应该看到，现用教材中有不少内容陈旧，未能反映当前科技发展的最新成果，不能满足
按新的专业目录修订的教学计划和课程设置的需要，而且一些课程的教材可供选择的品种太少。
此外，随着电力体制的改革和电力工业的快速发展，对于高级专门人才的需求格局和素质要求也发生
了很大变化，新的学科门类也在不断发展。
所有这些，都要求我们的高等教育教材建设必须与时俱进，开拓创新，要求我们尽快出版一批内容新
、体系新、方法新、手段新，在内容质量上、出版质量上有突破的高水平教材。
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内容概要

　　《电力市场营销原理》为了满足高等教育，尤其是电气信息类电力市场专业或专业方向教学的需
要而编写的。
《电力市场营销原理》介绍了电力市场营销的基本概念，营销信息及其调研，营销环境与市场机会，
市场预测，营销战略与策略，电价及其营销策略，电力促销策略，电力市场营销的计划、组织、实施
与控制，营销管理信息系统，市场营销的新领域与新概念等内容。
全书立足于满足工科类本科教学的需要，力图比较全面、系统地阐述电力市场营销的理论基础与理论
体系，从高等教育的特点出发，希望能满足高等院校教学的需要。
《电力市场营销原理》可作为电气工程及其自动化专业、电力市场专业（工科类）本科教材，也可作
为相关专业本科、专科、专科升本科教学和参考使用，同时还可作为电力企业生产经营和管理人员学
习、参考和培训使用。
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章节摘录

　　人类社会的发展，先后经历了几个本质不同的经济形态。
从原始共产主义经济到封建的小农经济，再到现代的机器大工业经济，直到现在已经兴起的知识经济
，其中，商品经济是除原始共产主义经济后，始终贯穿于若干经济形态的、具有共有性的经济活动形
式。
商品经济的主要特点之一是财产的非公有或公用，社会成员之间的利益相对独立，需要通过交换来满
足自己的各种需要与欲望。
因此，在商品或市场经济形态中就产生了交换。
交换作为满足需要最基本、最普遍的方法，用来满足不同组织与个人的需要与欲望，为经济社会中的
分工奠定了运行的基础。
随着社会分工的逐渐固定化，交换将一种经济形态中处于不同分工状态下的人们之间的经济活动联系
起来，这样，人类社会一旦离开了交换，就根本无法正常运转与发展。
就交换而言，到目前为止，人们仅仅只能改变其具体的交换方式，而不能改变其本质内容。
交换的本质是，将不同的人或组织的劳动活动与结果，同另外的人或组织的劳动活动与结果，以双方
都认可并均愿意接受的条件进行相互交换，其中人们可以改变的仅仅是进行营销的策略和手段。
只要是认为分工原则成立和存在的组织或个人，就一定需要同他人或组织进行交换活动，当然也就一
定需要开展营销活动。
在交换活动中能否争取主动，完全决定于营销者能否更好地利用营销策略和营销手段。
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