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内容概要

　　《电力市场营销》为全国电力职业教育规划教材。
全书共分为13章，主要内容有电力市场营销概述，电力市场营销环境分析，购买者行为分析，电力市
场营销调研，市场细分、目标市场和市场定位，产品策略，价格策略，分销策略，促销策略，市场营
销的竞争策略，电力服务营销，电力客户关系管理，电力需求侧管理。
 　  《电力市场营销》可作为高职高专院校电力技术类专业的教材，也可作为电力系统的培训教材，
并可供从事电力市场营销工作的人员学习、参考。
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