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内容概要

本书从实用角度出发，以理论为基础，侧重对广告创意思路的开拓和对优秀广告案例成功点的分析，
指导学生掌握广告的核心目的和设计切入点，帮助广告设计人员启发灵感。
本书适合高等院校新闻、广告、美术、设计专业师生及广告、设计行业从业人员参考使用。
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