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前言

　　伴随着中国区域电力市场试点的开展，发电集团公司在电力市场化环境中如何开展经济活动及在
市场中如何避免风险赢得发展的问题成为企业实际工作中的关键问题。
目前，中国开展的区域电力市场是在特定的区域发电侧引入竞争机制，形成五大发电集团公司所属发
电厂之间及与各个独立发电厂的竞争，而电网公司在各个区域的分支机构既是交易机构又是调度机构
，负责市场的运营，由于发电厂商没有选择用户的权利，只是参与竞价，很容易造成发电厂商之间的
恶性竞争。
同时，在区域市场建设的初期，由于只有现货市场而没有金融市场等价格调整手段，发电集团公司面
临着巨大的价格风险。
因而，电力市场初期发电集团公司规避市场风险的手段更多的需要诉诸于自身的竞价决策机制的合理
安排来实现。
发电集团公司协作竞价决策的机制安排因而成为本书的研究对象，通过对协作竞价的探讨寻求一种更
加适合发电集团公司组织形式的竞价决策机制。
　　本书对电力市场环境下的发电集团公司如何发挥规模优势、如何实现协作竞价、如何识别竞价中
的影响因素、如何分配协作竞价产生的增量收益或损失，如何设置组织来保证策略的实施等问题进行
了全面分析，指出协作竞价决策中需要解决的关键性问题，以及建立协作竞价决策的必要性和可行性
。
同时，针对曾经展开的东北区域电力市场和华东区域电力市场的规则，提出一种基于主观概率的风险
型完美的竞价方法，以及在协作竞价方式下和在分散竞价方式下的应用。
并以东北区域电力市场为例，说明发电集团公司协作竞价的具体安排。
　　本书共分七章。
第一章为企业集团和电力市场。
第二章为竞价因素及决策方式。
第三章为发电公司竞价策略问题，提出了基于博弈论的投标策略、基于神经网络的投标策略和基于主
观概率理论的投标策略，并以某发电集团公司所属发电厂为例通过数据加以验证。
第四章为发电协作竞价问题，首先通过博弈理论对竞价的模式进行分析，然后分别探讨采用发电集团
公司协作竞价方式与采用各电厂分散竞价方式的不同竞价策略，并详细叙述了它们在电力市场中的实
现方法，运算结果表明协作竞价安排更有利于发电集团公司在竞价中的获利。
第五章为协作竞价的利益分配、模式及评价体系，对协作竞价中涉及的利益分配、组织模式以及考核
安排等几方面的关键问题进行了较为详细的论述。
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内容概要

本书首次从理论和实践两个方面探讨了发电集团公司在区域电力市场环境下的竞价决策权分配问题。
通过分析，论述了发电集团公司如何实现协作竞价、如何识别协作竞价的影响因素、如何分配协作竞
价的收益或损失、如何保证竞价策略的实施，指出了协作竞价决策中需要解决的问题。
    本书可供发电集团公司电厂报价人员和相关专业人员使用，也可供电力市场方向相关专业高校师生
阅读、参考。
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章节摘录

　　章 企业集团和电力市场　　第一节 概论　　一、企业集团　　改革开放以来，中国的企业获得
了快速的成长，许多大型企业以集团的形式存在于市场中，电力企业尤为显著：形成了五大发电集团
公司和两家电网公司的格局，发电集团公司就是一种企业集团的组织形式。
因而，发电企业的运营和发展离不开企业集团这种组织模式所带来的烙印。
　　企业集团作为一个高级形态的企业组织形式，从根本上有别于个人、古典企业、现代企业等几个
阶段的企业组织形式。
许多学者对企业集团这种混合的企业组织形式作过深入的研究：如学者Strachan（1976）将企业集团定
义为“多种多样的企业长期的联合体，并由同一个人（法人）所有和经营”，即由同一个行政管理层
或处于同一个财政控制下的、在各种不同市场运作的公司群。
　　目前为止，学术界对企业集团的定义仍然存在不同意见，但是总体上可以按照股权结构将企业集
团分成非紧密型和紧密型两种。
非紧密型企业集团的组成包括正式的股权结构和非正式的社会联结与纽带，强调成员企业间的多种形
式的纽带，例如家族、等级制度（如印度的世袭阶级）、语言、种族和地区等。
这些纽带加强了成员企业问的财政和组织上的关系。
著名社会学家Granovetter认为，企业集团是企业联合体，通过各种不同程度的法律和社会上的联系，
并处于在一个核心或占优势的企业控制之下，同时进入几个市场运作。
战略管理学者Khanna和Rivkin把企业集团定义为一个企业族群，其中的成员企业具有独立法人地位，
并通过正式或非正式的纽带形成一体，通常通过协调彼此之间的关系采取一致行为。
紧密型企业集团是指集团的成员企业只有股权关系。
据此，韩国研究企业集团的学者Chang和Choi一般均以正式的股权联系作为判断是否为集团成员的标
准。
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