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内容概要

　　本书将策划学、管理学、营销学、广告学、社会学、心理学、公关学的相关原理运用于图书选题
策划领域，构建起图书选题策划学的学科框架，辨析了图书选题策划中的一些基本概念，总结出图书
选题策划的基本原理与基本方法。
对一些有争议的问题，也进行了较为深入、细致的探讨，提出了独到的见解。
    本书从理论与实践相统一，战略与策略相结合的高度，将精品书、畅销书、长销书分章研究，既总
结了它们的共性，又分析了它们的个性特征，并归纳出它们各自的策划要领。
    本书对于从事图书选题策划工作的人们，是一部富有指导意义的理论参考书；对于编辑出版专业师
生，是一部系统、规范的教科书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<图书选题策划学>>

作者简介

宋连生，1982年大学本科毕业于河北师院历史系，1987年毕业于杭州大学中共党史研究生班，现任教
于河北经贸大学人文学院。
近年主要著作有：《中美首脑外交实录》，《对峙五十年》，《穿越台湾海峡的中美较量》，《中国
入世全景写真》，《总路线、大跃进、人民公社化运动始末》
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划第六章　系统性的图书选题策划　第一节　调查研究　第二节　选题策划方案　第三节　编辑出版
策划　第四节　营销策划与反馈
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