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内容概要

本书是“21世纪商务英语”丛书之一。
本书在内容上主要分为两部分：第一部分是营销学基础，每章节不仅有基础概念介绍，而且作者精选
恰当的案例以清晰阐释理念；第二部分是综合案例。
本书针对进行营销工作的人士编写，使他们通过学习本书获取新知识，在英语水平和专业知识上都得
到提高。
本书由一线的工作者编写，具有较强的针对性和实用性。
    本书适用于从事营销工作的人士，以及希望进入此领域工作的人士，也可成为营销类专业学生、外
语爱好者以及企业人士提高自身素质的参考书。
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