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内容概要

本书根据销售管理与市场营销的工作需要，从满足现代企业对市场和销售人员的要求出发，通过大量
的实例讲解，介绍了利用Excel 2007进行市场营销与销售管理的应用技能和操作技巧。
    本书结构合理、详略得当，内容共分9章，其中第1章介绍Excel 2007在市场营销与销售管理中应用的
预备知识；第2～9章分别介绍销售表单制作、销售数据汇总、销售报表分析、销售业绩提成、代理商
管理、应收账款管理、市场预测以及营销决策分析等领域的Excel应用。
    全书实例丰富，共有各类实例140多个。
为便于查找，附录1中给出了全书实例的索引。
    随书光盘中给出了书中所有实例的素材文件，经过精心制作，读者可以跟着这些素材来快速学习实
例的操作，这些文件可直接(或者稍加改动)用于实际工作之中；另外，光盘中还提供如下3类内容(详
见附录2)：企业管理各领域所用Excel的模板文件或常用表格；市场与销售管理的各类资料，其中包括
各种常用市场与销售表格、大型企业市场与销售管理所用的成套资料等；几款Excel常用软件优化工具
和加载项。
    本书既适合各类企业中需要利用Excel进行销售管理和市场分析的人员使用，也适合各高等院校市场
营销、财务管理、会计电算化、企业管理等相关专业学生使用，还可作为各类相关培训机构的Excel市
场与销售管理课程的培训教材。
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章节摘录

插图：数据输入与编辑操作1．1．1  常见类型数据的输入要点1．数字的输入数字是数据表中最常用的
数据类型。
对于数字的输入，需要注意以下几点内容：（1）当输入的数字超过12位时，将会自动地按照科学计数
法显示数字。
（2）如果要输入负数（比如“-10”），既可输入“-10”，也可输入“（10）”。
（3）对身份证号、电话区号、邮政编码等不参与运算的数字，为保持其原貌，要设置为文本型数据
输入。
如电话区号“022”，按数字输入会变成“22”：身份证号“410225197109089291”，按数字输入，则
会变成“4．10225E+17”，这都不是操作者需要显示的效果；而将其设置为文本类型（方法见下面的
“文本的输入”），则可解决上述问题。
2．文本的输入输入文本型数据（包括汉字、字母及键盘能输入的符号）时，需要注意以下内容：（1
）一个单元格最多可容纳的字符数是32000个，如果单元格宽度不够的话，默认情况下，它将覆盖掉右
侧的单元格，但实际上它仍为本单元格的内容。
（2）默认情况下输入的文本显示在一行上，如果需要显示成多行文本，有两种方法：自动换行法：
选中需要设置多行文本的单元格并右击，从快捷菜单中选择“设置单元格格式”选项，在弹出的“设
置单元格格式”对话框中，选中“对齐”选项卡中的“自动换行”复选框，如图1-1所示；或者选中相
关单元格后，单击“开始”→“对齐方式”→“自动换行”按钮，如图1-2所示。
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编辑推荐

《Excel在市场营销与销售管理中的应用(附光盘1张)》：易学  权威实战专家、计算机专业硕士、信息
管理学博士周贺来老师15年行业经验厚积薄发，把完整的Excel 2007基础知识与高端的应用案例完美结
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全面应对现代职场需求完美再现经典办公环境奉献140多个经典案例提供高效解决之道助您成为销售与
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