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前言

　　2010年2月28日，《国家中长期教育改革和发展规划纲要（2010～2020）征求意见稿》向社会公示
，再次将高等教育深化改革问题推向风口浪尖。
面对社会主义市场经济改革的日益深入，面对每年600万新增大学毕业生就业问题的困境，面对教育信
息化的新环境，我国高校虽然已于2007年启动了本科人才教育质量工程，但是在社会需求的极速变化
面前，大学的改革却始终有难随人愿之感。
特别在教学方式上，过度注重理论教学的模式越来越多地受到用人单位和学生们的批评，重视技能和
实践能力培养的呼吁已持续多年不断。
　　然而，教学模式的转变是.二个系统工程，不但需要国家教育职能部门的宏观推动和社会各方面的
协同促进，而且更需要学校和教师的实践努力。
事实上在学校层面，改革的步伐也是持续不断的，当前高校人才培养方案的改革出现了大幅压缩理论
课时的新情况，例如，设置30~40学时的课程已逐渐在一些高校中占到多数。
但压缩理论课时之目的并不是为了降低理论教学的要求，相反却是提出了一个挑战性的要求。
这个要求就是：提升理论学习的效率、增强实践性学习环节以着重培养学生对理论知识的实际运用能
力。
因此教学方式的转变势在必行。
　　如何来面对只设置30余学时课程的教学呢？
第一步，教师和学生必须转变上课的观念，如果教师不能转变理论教学方式的观念，还在传统的理论
授课方式上打转转，结果带来的只能是教师的困惑和学生的痛苦。
进一步就是要积极探索并实践对教学方式的创新。
那么怎样化解课时压缩后的“时间不足”矛盾呢？
关键在于提高教与学双方的效率，那么学生在课外的学习行动就显得至关重要。
学生作为学习主体必须有效地行动起来、活跃起来、生动起来。
这意味着教师角色的调整，即“导学”已成为教师的核心任务。
由教师的导学引导学生的学习行动，从而形成开放的、协作的、自主的、探究式的学习风格。
应该说这种学习风格正是适应基于互联网环境下教育信息化要求的变革。
近年来，在一些高校不断涌现出“读、写、议”教学法、“合作式学习”教学法、“项目驱动式”教
学法等，它们在本质上也都体现了行动式学习的精神。
　　网络广告与设计是一门在电子商务、广告学和新闻与传播学等多种专业中开设的新兴课程，这与
互联网的兴起直接相关。
这门课程的发展虽然历时较短，但是其教学方式同样脱胎于传统教育模式。
不过，可喜的是从事网络广告与设计教学的一线教师们从一开始就积极探索教学的改革问题，按照网
络广告的新特点从加强实践性教学的角度做了不少努力，编著了一些适应教学改革方向的新教材，让
我们感到了清新之风。
例如，杨坚争教授等人编写的《网络广告学》及实验教程（电子工业出版社）、冯凯林教授等编著的
《网络广告设计与制作》（中南大学出版社）都是这方面教材的创新之作，他们积极探索了网络广告
与设计课程基于行动导向的教学方式。
但是，总体上看有关网络广告设计的教材还是比较稀缺的，基于行动式学习的教材还远未达到比较成
熟的编写体例。
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内容概要

本书是一本基于行动式学习理念的教材，包括12章内容，主要由网络广告理论知识、设计技术和项目
设计行动方案三大部分构成。
期中理论部分主要有网络广告概述、网络广告文案与创意、网络广告定位策略、网络广告创意评估等
基础知识，另外还提供了学生延伸阅读的内容。
设计技术部分包括有PS应用技术和网络广告页面技术的介绍以及应用案例。
网络广告项目设计教学内容包括有平面静态广告设计、广告文案创意写作、动画视频广告设计和网络
广告的综合性仿真设计等行动式学习内容，另外还提供了丰富的案例参考资料和实例内容等。
　　本书适合作为普通本科院校、成人高校以及各类高职高专院校电子商务、市场营销、新闻传播和
广告设计等专业的教学使用，也可以作为相关培训的教材。
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章节摘录

　　（一）关注我们的生活世界，打通学习者书本世界和生活世界之间的界限　　书本世界是语言符
号的世界，是由一系列单色调的抽象的文字堆砌起来的世界。
这个世界缺乏色彩，缺少变化，是以一种冷冰冰的形式和姿态呈现出来的。
生活世界是真真切切存在的世界，是由一系列鲜活的事实和生动的直观的感受建构起来的世界。
这个世界多姿多彩、色彩斑斓，是以一种活生生的火辣辣的形式和姿态迎面而来的。
对学生来说，这两个世界并不见得是统一的，是相互为用、相互佐证的。
他们很有可能在课堂上是生存于书本世界，徜徉于书本，远离现实，而在课下是生存于现实生活世界
，吸取着生活的真知，接受着生活的淬炼的。
学生之所以在学校中感受到学习纯粹是一种负担，而不是自己应尽的责任；德育之所以没有实效性，
出现我们常常所说的“5+2=0”的现象；课堂之所以没有生机活力，变得如同一潭死水，波澜不惊；
凡此种种，应该说与学生的书本世界与生活世界相割裂不无关联。
　　实际上，生活中蕴含着巨大的甚至可以说是无穷无尽的教育资源⋯⋯一旦教师将生活中的教育资
源与书本知识两厢融通起来，学生就有可能会感受到书本知识学习的意义与作用，就有可能会深深意
识到自己学习的责任与价值，就有可能会增强自己学习的兴趣和动机，学习就有可能不再是一项枯燥
无味但必须要完成的义务，而是一种乐在其中的有趣的活动了。
正是从这个意义上，教师在任何备课活动中，都不妨仔细地去思考一下学生在有关本节课的知识点方
面已经积累了哪些生活经验，现实生活中哪些经验可以作为本次教学的铺垫，让学生从事哪些实践活
动可以强化对这些知识的掌握等等。
　　（二）关注我们的生命价值.给学习者以主动探索、自主支配的时间和空间　　生命是什么？
对于这样一个貌似简单实则寓意深远的问题，不同的人或许会有不同的回答。
但是有一点是肯定的，生命不仅仅是一个活的有机体，生命的价值更在于它是一种活力的存在，是一
个有尊严的个性的存在。
如果认同这种看法的话，我们的教师也需要扪心自问，在自己的课堂上，给了学生以尊严吗？
给了学生以活力施展的空间吗？
给了学生以个性张扬的机会吗？
如果没有能做到这点，虽不能说是“谋财害命”，但也至少是忽视了学生的生命价值与活力。
　　大概我们的教师大多都不会同意这种观点：只要你对学生控制得越多，钳制得越死，他们就会变
得越聪明；只要我们灌输给他们这样或那样的知识，他们日后就会乐意去自行探索外部的世界，主动
获取知识。
大概我们的教师大多都会同意这种观点：在知识的学习中，听来的忘得快，看来的忘得慢，听说和做
得来的则记得牢；一个人只有在宽松的氛围中，才会展现自己的内心世界，才会勇于表现自我，个人
的主观能动性才能得到发挥。
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