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前言

近几年教育领域一直在呼吁要大力发展教育的职业性，但如何发展、如何快速地发展不是一个政策、
一些经济上的投资就能见成效的。
它是自上而下的一种观念的改变，是每个实施教育的人所做出的每一项具体的工作。
要构建合理的室内设计课程体系，还应从课程的教学内容入手。
现代教育的重要核心是学以致用，理论与实践相结合。
这些观念不是当代的提法，庄子曾日“进技于道”，“道技互用，是治学的通途。
”在那时已提出在艺术创造中技能、技法是一个相当重要的因素，如徒有灵感和绝妙的构想，而缺乏
实施的能力则不能称为真正的艺术设计家；徒有很高的技巧却不能提升到一定的理论高度，也不是好
的艺术家，故陈子庄先生说：“艺术”有两个阶段。
“一是技术阶段，二是艺术阶段”。
“进技于道”是艺术设计研习的重要方法，正如“庖丁解牛”这一寓言故事的启示。
英国“工艺美术”运动创始人威廉·莫里斯主张技术与艺术的结合；德国包豪斯大学强调“工艺技术
与艺术的和谐统一”的教育理论，这些都对我们的课程设计起到了决定性的作用。
本书从艺术与技术、从理论到实际项目的角度编写，重在培养学生参与项目实践的能力，更多的帮助
学生从项目的开发到实施的过程中，有一个系统的了解和学习。
本书不同于其他教材，不只是从设计的角度进行编写，而是强调项目完整性的学习，系统地从项目的
招、投标到装修工程的执行和验收，从设计方案到施工图的绘制，学生可以很好地了解到项目的运作
过程和涉及的工作内容，从工作任务的角度较好地开拓学生的知识面，感受到企业做项目所涉及的知
识和能力，辅助学生在就业前就能体会到企业的标准和能力要求。
由于本书篇幅有限和项目资料的丰富，不能在书面上反映项目的全部内容，因此在配书光盘里较全面
地加以呈现。
总之，我们希望这是一本具有实际意义的书。
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内容概要

本书是根据室内设计项目的特点编写的高职教材，以工作过程化为导向，针对工程项目执行过程中所
涉及到的常规知识和工作内容进行讲解。
    本书有别于其他教材，从室内装饰工程角度出发，注重项目系统的学习，从项目的招投标到装修工
程的执行和验收，从设计方案到施工图的绘制，学生可以很好地了解到项目的运作过程所涉及的知识
，有助于学生在毕业前根据自身的喜好和特点有目的地选择项目中某个环节的具体工作。
    本书既可作为高职院校艺术设计专业学生学习的教材，也可供具有一定室内设计基础和工程执行实
践的人员参考。
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章节摘录

插图：在招标文件中，招标人通常提供建筑平面图，标注主要的空间尺寸，但也有少数不提供平面图
和空间数据。
由于图纸的尺寸通常与实地空间存在误差，这就需要投标的项目负责人或主设计师亲自到建筑空间现
场勘测。
另外，建筑的附属设施，如暖气管道、给排水管道、空调风口等设施的位置与尺寸，不可能在建筑图
纸上详尽标注。
因此，现场的实地勘测，成为参与投标的设计师必须要做的事，同时也为设计师获取真实的、客观的
空间尺寸数据提供依据。
现场测量时通常招标人会给投标人提供与设计相关的信息和室内功能的要求，或提供项目清单，并解
答投标人提出的疑问，便于设计方案尽可能地符合招标人意图。
3.2.1测量的方式1.步幅测量与目测  在没有测量工具的情况下，仅仅是为了获取大概空间尺寸数据，可
参照自身步幅单元尺寸，跨步得出粗略的空间尺寸。
或手捺方式丈量参照物，目测得出要测量物的大小。
此方法误差较大，属非常规方式，不提倡经常使用。
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编辑推荐

《室内设计项目教学》：全国各艺术院系岗前培训必备手册任务驱动式项目教学，为学生毕业后顺利
走上工作岗位铺平道路充分调动学生的学习兴趣，锻炼实战经验，提高专业技能，增强社会适应能力
《室内设计项目教学》特色通过三个完整案例展现室内设计全过程，配合企业发展战略，全面推广企
业形象资深设计师经验之谈——从室内装饰装修招投标到工程执行，再到最后工程监理及验收的完整
过程道技互用，进技于道——以项目任务的形式，对室内设计做系统性、实战性和可操作性的讲解
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