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前言

　　中国版协科技出版工作委员会自成立以来，一直非常重视科技编辑业务培训工作。
30年来，举办全国科技出版社各种培训班数十期，共培训策划编辑400余人，新编辑1000余人，仅2004
～2009年举办的第12～第17期新编辑培训班学员就多达658人。
经中国版协和新闻出版总署批准的第5期全国科技出版社策划编辑培训班于2009年6月在金盾出版社举
办，第17期全国科技出版社新编辑培训班于2009年9月在化学工业出版社举办。
培训后，广大学员认真总结培训收获，积极撰写论文，踊跃投稿。
经过对来稿认真审读，遴选出优秀论文37篇，汇编成《第五期全国科技出版社策划编辑培训班第十七
期全国科技出版社新编辑培训班学员论文集》，由中国水利水电出版社正式出版，以供广大科技出版
社编辑切磋参考。
　　这些文章，有的用理论与实践相结合的方法论述了编辑的基本知识和基本技能；有的在深刻论述
编辑的内涵和编辑应具备的各种素质的基础上，理清编辑工作的思路，指出了提高编辑素质的多种途
径；有的论述如何坚持正确的出版方向，正确处理生产经营中的各种关系；有的则以新的营销理念，
阐述了科技图书营销全过程应注意的方方面面的问题。
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内容概要

　　《第五期全国科技出版社策划编辑培训班、第十七期全国科技出版社新编辑培训班学员论文集》
荟萃了2009年举办的第五期全国科技出版社策划编辑培训班和第十七期全国科技出版社新编辑培训班
学员论文37篇。
这些论文，有的用理论与实践相结合的方法论述了编辑的基本知识和基本技能；有的在深刻论述编辑
的内涵和编辑应具备的各种素质的基础上，指出了提高编辑素质的多种途径；有的论述如何坚持正确
的出版方向，正确处理生产经营中的各种关系；有的则以新的营销理念，阐述了科技图书营销全过程
应注意的方方面面的问题；有的从总结编辑工作经验人手，具体分析论述了一般科技图书、医学图书
、“三农”图书、大众图书、各种教材和教辅图书从选题开发到销售全过程的营销策划；有的则论述
了数字出版的现状和发展趋势，数字出版对传统出版的影响及我们应采取的对策等，内容丰富具体，
可供广大科技出版社编辑人员切磋参考。
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书籍目录

序一、科技加工编辑的素质与培养新编辑的工作感悟探析年轻编辑向策划编辑转型之惑科技图书编辑
加工的规范性翻译图书加工中的“信、达、雅”也谈英文科技图书的编辑加工二、科技策划编辑的素
质与培养学着当个好编辑——策划编辑培训有感浅析影响年轻编辑成长的因素策划编辑的素质要求与
培养关于策划编辑素质的几点思考加强信息素养提高策划能力编辑工作中日常软件的应用做一名“专
业”图书编辑谈农业编辑的服务意识——“农家书屋”工程书系编辑过程中的几点思考三、科技图书
出版物的策划选题策划——从概念到形式浅谈科技图书编辑如何做好选题策划对图书全程策划的几点
感想浅谈计算机图书市场现状及困境中的编辑工作“三农”图书策划之我见浅谈医学图书的市场分析
及选题策略安全生产专业图书策划案例分析与经验总结浅议饮食类图书如何差异化生存可以“吃”一
辈子的书《当代铁路建筑系列丛书》策划案编辑的智慧——浅谈大众健康图书编辑的全程策划和营销
感悟浅谈图书策划中的营销四、科技出版浅谈网络出版对传统出版的冲击及在我国存在的问题浅析数
字出版对传统出版的影响专业出版社的数字化生存之路浅谈跟风出版整体教学解决方案定价问题探析
数字出版——学术图书出版的机遇和挑战计算机图书大众市场化的可行性分析图书市场中的长尾理论
新形势下教辅图书出版的对策研究新编辑对教材出版的感受与思考从“损失厌恶”和“心理账户”看
印数决策的保守倾向浅谈大学出版社教师及教材使用资源库的建设
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章节摘录

　　三、认清使命，出精品　　当今的出版业充满了竞争，在很多方面可以用竞争“惨烈”来形容。
摆脱了过去计划经济下的运行模式，现在的出版社必须考虑企业明天能否生存下去，由市场占有率及
利润来决定其命运与发展。
这种背景下，及其容易滋生急功近利的心态和草率的出版产品。
我参加工作不久，耳边却经常听到这类事情：为了争夺一个有价值的作者，某几个出版社之间会不择
手段，互挖墙脚；为了抢在竞争对手前面开发出版一个有价值的选题，编辑也可以不顾文字质量。
但我认为这恰恰是市场在甄别优秀与拙劣的出版社、出版者。
竞争可以很惨烈，但出版的书籍永远是为社会进步而服务的。
社会需要高品质的书籍，而高品质的书籍只能通过高品质的出版社和有社会责任的编辑来出版和实现
。
图书是一种商品，但同时也是一种文化产品，社会的精神产品。
一个经营手段恶劣的出版社是养不长、养不住优秀的作者和优秀的选题的，上等文化产品也不可能在
粗制滥造中产生。
作为新编辑，应该意识到编辑工作在传承文化、推进社会进步上所承担的独特责任。
只有认识到这种责任，才能在风云变幻而残酷的市场竞争中不迷失自己的方向；才能怀着这种理想去
捕捉那些能够真正促进社会进步、有益于发展的选题方向；才能够与那些有良知的优秀作者互相感应
、认同、共同进步。
　　⋯⋯
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