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内容概要

　　《营销策划》共分为十个单元，具有五大特色。
《营销策划》的十个单元中，每个单元设定若干学习项目，各学习项目由不同学习任务组成，以任务
为驱动，以项目组织教学内容，以单元总结学习成果。
《营销策划》中每个单元中用单元导读概括出本单元的主要内容，知识点和技能点分别提出学生学习
本单元之后应具备的知识和能力，最后在每个单元后均附有单元小结、核心概念、实训设计、训练题
和综合案例分析来帮助学习和理解课程内容。
　　《营销策划》集中体现了与职业资格对接、体系完整、内容实用、形式创新、案例丰富五大特色
。
《营销策划》以市场营销理论为基础，以企业营销活动为逻辑顺序，同时吸纳了营销领域的发展动态
和研究成果，力求突出教材的系统性、应用性和新颖性。
　　《营销策划》可作为高等院校市场营销专业及其他工商管理类专业学生的教材，也可以作为企业
管理者和策划人员的参考用书，还可以作为国家营销师职业资格考试的技能考试的参考资料。
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