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内容概要

　　《标志与企业形象设计》以标志设计为切入点，以详细的文字和大量的图片系统地讲解了标志设
计的基础理论、基本技法和技巧，全面系统地讲解了企业形象设计的基本概念、基本原理、基本步骤
等，重点是对企业形象视觉识别部分的诠释。
《标志与企业形象设计》每章节设有内容概述、教学目标以及重点，章节内容包含基础知识、教学实
例、设计点评，环节紧凑，塑造了一个完整的教学体系。
让学生迅速把握企业形象设计的本质，在方向明确的专题练习与实训中逐步走向成熟。
该书不仅可作为艺术院校设计专业的教材，同时亦可供广大设计爱好者自学参考。
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