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前言

回想起我最初几年在伦敦的地铁里寻找“出口”标志的情形——其实找寻的并不是那两个字本身，而
是在熙熙攘攘的站台中醒目的黄色。
如同世界上其他的优秀的交通标志系统一样，伦敦地铁的“出口”标志在设计之初，就考虑到了怎样
才能更有效更直接地指引乘客从甲地到乙地。
无独有偶，品牌中颜色的运用也遵循了同样的原则。
它们帮助我们迅速区分不同的商品或服务，协助我们在这个各类品牌充斥，令人应接不暇的世界中破
浪而行。
这些帮助显得非常无私和慷慨，实际上品牌中颜色的运用正是厂商构建其品牌知名度和维系消费者忠
诚度的有利法宝。
一旦一个品牌获得了我们的青睐和信任，我们常常就将它作为这类服务或商品品质保证的标志。
毫无疑问，这些成功的品牌往往都离不开自己“独有的”色彩。
就像从来没有人说过“独有的”空气那样，“色彩”作为一个特殊的概念，和“独有的”这个词好像
很难联系起来，可是实际上两者却有着实实在在的密切联系。
通过将自己和色彩紧紧联结在一起，品牌往往能在纷纷扰扰的品牌世界中脱颖而出，凸显自己。
安德烈亚斯·古尔斯基（Andreas Gursky）那幅著名的超市货架照片，就给我们一个绝佳的证明。
在如今这样一个纷杂多元的世界，色彩使我们作出我们自己的选择更为容易和有效。
美国洛约拉大学的一项研究表明，色彩能使得品牌的认知度提升到八成以上。
就是因为在超市货架的争夺，激发了英国糖果品牌吉百利（Cadbury ）和其澳大利亚对手达雷尔·利
（Darrell Lea ）的关于紫色“独有性”的法庭对战。
吉百利声称达雷尔·利用紫色仿冒自己的产品，使得消费者不知不觉买错了商品。
最后，虽然法庭并没有支持吉百利的诉讼要求，但是这一事件却向我们显示了厂商在维护构成自己品
牌的重要标志这一隐形资产方面的决心和魄力。
如今，越来越多的公司除了注册商标外往往也会注册商标的颜色——英国石油公司的绿色组合，麦当
劳醒目的黄色，英国航空公司易捷航空（Easy Jet）亮眼的橘色等等。
这些色彩不仅仅帮助品牌脱颖而出、为人所知，而且也为企业开拓新的领域助有一臂之力。
英国易捷集团（Easy Group ）拥有一系列品牌，其中最著名的当属易捷航空。
这一系列品牌拥有极高的知名度和辨识度，这都多亏了它们的名字和颜色。
“橘色-潘通色卡151号”作为其视觉身份标志的核心元素和其他的元素一起被广泛地运用到整个集团
的各个公司之中。
尽管服务的内容各不相同，可是无论这个公司提供的是飞往西班牙的廉价航班、车辆租赁还是网吧，
橘色的统一应用—这一同样的选择帮助它们共同诠释了同一家公司的精神，昭示了他们一致的服务态
度。
此时，色彩不仅帮助企业赢得竞争，更是在集团内部各个公司之间起到了统一的效用。
一种色彩就是一种愿景。
那么，品牌该怎样选择自己的色彩呢？
在实际应用中，总是受到很多因素的制约和影响。
绝不仅仅是在色谱上未被人使用的区域上直接插上小旗，标注一下“此处归我使用”，决定的过程往
往要复杂得多。
最终品牌色彩的抉择结果往往加入了不同的文化背景、国际观念、行业规范以及我们本来就十分受限
的生物本能等错综复杂的考量因素。
例如，红色往往极易和“血腥”、“危险”相联系，比如全球的“停”这个标记一般都使用这种颜色
。
红色被证明有一种独特的心理效用，可以提升我们心脏跳动的速率并加快我们的呼吸频率。
除了“危险”、“警惕”之外，这一反应也常常和“兴奋”、“活力”等正面事物相联系。
看到红色，我们的生理本能的表现都一样，但是我们对此的解读却大相径庭。
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更不用说在中国，它被看做好运吉祥的象征。
哪怕是在相对冷静清醒的金融界，这几年人们也越来越趋向红色了。
20年前，在英国“富时指数100”（FTSE 100）排名前列的公司中，蓝色占据品牌色彩的多数席位。
与天空和海洋的联系，使得蓝色看上去更稳定、冷静和理智——而这种稳定和持久的联想正是这些金
融巨头希望我们对他们品牌产生的印象。
可是近几年红色却成了金融界最炙手可热的色彩，它带来的强烈和活力被运用在一些想展现自己动感
活力一面的公司品牌上，因为“无趣”和“值得信任”已经不再是这个行业最吸引人的特点了。
所以色彩的偏好的钟摆摆到了相反的一面。
或许，在如今这样谨慎小心的经济形势下，蓝色又会重新获得宠爱，可是谁能说得准呢？
尽管有那么多关于色彩和品牌所谓的科学理论，你还是不能避免听到某个首席执行官告诉你他之所以
选择某个色彩作为自己公司的标志，只是因为这是他妻子最喜爱的颜色。
而这也就是品牌独特的魅力所在，其中有一部分科学理论，一部分实际研究，一部分对未来的洞察，
一部分历史文化，但是最最重要的是，它们是由人来决定的。
因为人人都有自己的偏好和厌恶，只要企业还是由人来领导，色彩就永远都不会是仅仅依靠科学和理
论决定的产物。
战略充斥在我们所做的每一件事中，我们是屈服于习惯和惯例的生物，我们喜欢制度、程序和机制。
谢天谢地，色彩却不是属于它们中的一员，它飘忽不定，若即若离，很难约束。
或许，这也就是我们不可能真正拥有“独有”的色彩的原因吧。
英国无花果树公司（Figtree ）创意总监尼克· 库奇（Nick Couch ）
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内容概要

　　本书内容简介：色彩是我们感知世界最重要的手段之一，它最容易打动人心。
成功的品牌往往都离不开自己“独有的”色彩。
色彩不仅帮助企业赢得竞争，更是在集团内部各个公司之间起到了统一的效用。
一种色彩就是一种愿景。

　　本书务求向读者呈现各个行业中，既全面完整、又权威新颖的品牌色彩使用技巧。
从品牌标志、产品包装、文具、名片、海报、书刊、传单等平面设计项目，再到品牌网页开发和品牌
店的内外装修布局，我们从全球优秀设计师处获得品牌颜色运用的第一手资料，用颜色诱发创意，让
你知道如何用好设计笼络人心。
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　“茶” / 曼德设计 /
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　七巧板 / 巴洛克工作室 /
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　卡夫 / 费利克斯·洛贝柳斯 /
　“我不存在” /“我们”设计工作室 /
　真水 / 乔迪·华曼 /
　“它不仅是摇滚，宝贝！
”/ 贝斯设计 /
　悉尼戏剧公司 / 杜斯设计 /
　安替设计工作室 / 安替设计工作室 /
彩色
　案例分析1 ：艾贝莱西亚 / 创意股份有限公司 /
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　“如何”设计大会 / 自豪创意 /
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章节摘录

版权页：插图：我喜欢金色的东西一一但不一定是“金子”，这两个词的不同，正是吸引我们以此命
名的原因。
说到金色，浮现在脑海里的单词数也数不清，一些是好的，一些是不好的：淋浴头、潘通色卡872号、
奇迹、默菲尔德成帧器，当然还有金毛巡回犬。
在我的职业生涯中，我服务过各种公司，对于我来说很重要的是：不要随意拿来一个名字就用，或是
赋予名字太过时尚的元素。
我工作过的工作室中，常会对公司的名字非常纠结，要么感觉自己的水平很难跟上它的名字显示的创
造力，要么感觉名字太过保守，缺乏表现力。
“金色’’很好地描述了我们公司，或者至少说出了我们想成为的公司。
我想“金色”很好地描述了我们怎么看待我们公司的将来。
我们工作的原则是为创造伟大的品牌而进行伟大的工作。
这是我们从第一天开始就一直坚信的。
“成为金色”准确地描述了我们的抱负。
每一张金色的宣传品或是广告印刷品都是对我们品牌的阐述。
因此，它应当包含我们工作的质量和创意细节。
我们拍摄的金色物品都是通过好几个星期收集得来的。
我们的主旨很简单：选择那些能够展示我们品牌精髓的物品，甚至不一定是金色的。
我们知道，只要所有的物品都符合我们的主旨我们就会成功。
每一个物品都被仔细地挑选过，这是一个痛苦的过程，但是也很值得。
我们排版过的标志一点儿也不复杂，而且立即就可以辨认出来。
设计师很容易为他设计的标志着迷。
我们更愿意关注它的用途：它是怎么使用的，在什么地方使用。
我们希望它成为品质的象征，而不仅仅是一个传统的标志或记号。
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编辑推荐

《品牌中的色彩》编辑推荐：“三度品读”系列之三。
三度文化传媒作为国内平面设计的领军媒体之一，在这套书籍策划中可谓颇费心思。
《小平面》、《餐饮中的设计》、《品牌中的色彩》、《平面与空间》都是有主题、有概念的全球顶
尖设计师的作品集。
对于年轻设计师开拓眼界，第一时间掌握全球主题设计的最新动态有着极好的作用。
后续的三度品读系列会精彩继续，为年轻设计师充足电。
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