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内容概要

《革新你的品牌》从“品牌如人”的独特视角，以品牌创建—品牌培育—品牌传播为脉络，寻找优秀
品牌塑造的共性基因，系统阐释品牌成功运作模式，为中国更多优秀品牌的创立与管理提供参考。
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作者简介

刘广杰，墨菲兄弟公司创始人之一，中国创业家俱乐部创办人之一；现为维西资本董事副总裁。
在品牌战略及管理方面具有丰富经验，多家知名品牌企业的战略顾问。
在投资行业里通过对品牌运作的深刻理解，发掘有内在价值的创业型公司。
 全浩，墨菲兄弟公司创始人之一，中国创业家俱乐部创办人之一；现为墨菲兄弟品牌顾问董事副总裁
。
曾担任山东省装饰集团的设计顾问与山东省品牌文化节的品牌策划顾问。
在品牌空间规划及管理方面有自己独到的见解，承担多家知名品牌企业的空间策划。
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书籍目录
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章节摘录

版权页：   品牌架构是近年来企业相当关注的热门议题。
然而，在过往案例总结的过程中，我们发现了一个普遍现象：品牌架构之所以特别受到关注，一方面
是企业认为品牌架构是企业品牌规划的落脚点，确认了结构关系，就相当于解决了品牌管理、发展中
的部分难题；另一方面，则是希望通过品牌架构同时拉动品牌形象，或是推出更多的产品品牌。
 在个人的职业生涯规划中，做一个复合型人才（如管理型人才）不但需要掌握相关知识和技术，还要
涉猎更多看似与行业不相关的知识，如哲学、心理学等，这些知识可以协助个人在自我实现的道路上
走得更远；还有一些人选择做具有“一技之长”的单一型人才，如学术、科研类人才，他们将在行业
内走得更深远。
单一型人才还是复合型人才，这取决于最初的人生定位和职场规划。
根据自身的特点和未来发展愿景，每个人需要明确自己在工作中期待扮演的角色，清晰自己职场中的
发展方向。
 品牌如人，它也一样分为单一品牌和复合品牌。
 采用单一品牌架构，可以充分发挥品牌优势，在短期内取得名牌效应，既节约了推出新产品的费用，
又可以使新产品搭乘原品牌的声誉便车，很快得到消费者的认同。
 采用多品牌架构，由于广告宣传的信息都是关于特定品牌的，具有高度的同一性，久而久之便能在消
费者的大脑中建立起品牌与产品特定、个性、形象之间的对应关系，使品牌在消费者心目中形成较高
的美誉度和忠诚度，以促进产品销售。
 但多品牌并不意味着多个品牌发展齐头并进，“一碗水端平”反而会阻碍品牌的成长，因此企业应在
发展中集中主要精力打造主品牌，尽力提高消费者对主品牌的信任度。
这样在推广新产品时，可以利用主品牌的影响力，有效提高新产品的推广速度。
 企业在确定了所采纳的品牌架构战略思路后，就进入了具体战术策略运用的阶段，开始考虑在具体产
品上应选择何种品牌架构类型，才能充分利用品牌架构的优点，扬长避短，使企业品牌的建设事半功
倍。
 如果一个企业走多品牌战略，就形成了一个品牌家族。
科学地规划品牌架构，梳理好企业品牌与产品品牌的关系，使之互动，相得益彰、相互提升形成整合
力，能节省许多成本，达到整个品牌家族的效益最大化。
 企业品牌与产品品牌的关系，被形象地称为母品牌和子品牌。
这说明在运作产品品牌的过程中，应当凸显企业品牌的核心地位，产品品牌仅处于从属位置而不应过
分突出，以防“喧宾夺主”，淡化企业品牌的形象。
另外，产品品牌产品的个性与文化内涵要与企业品牌保持一致。
企业纵使拥有一个成功的品牌，也不能随便透支品牌价值，一次失败的延伸足以影响全局，破坏整个
品牌的形象。
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编辑推荐

《革新你的品牌》揭秘品牌成功基因，剖析品牌成功智慧，创建品牌革新体系。
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名人推荐

品牌是一种文化，而文化的价值产生于人们对文化的认同。
品牌的核心是企业的文化理念，因为有了这种理念，才会与人们产生共鸣，得到认同。
而这种认同，能够让人们对品牌产生强烈的归属感和自豪感，从而让企业迸发出创造力，让品牌在激
烈的竞争中立于不败之地。
 所以，把企业的文化理念想清楚了，品牌自然就有了。
 ——雷军，小米手机CEO、著名天使投资人 在无缝营销的时代，这是一本启迪思想、碰撞点子的作
品。
以其鲜活的案例、务实的文字，为我们再现并分享了一本营销领域的实战宝典。
 ——宋炜，长城会首席战略官 一个好的品牌可以成为消费者的一种信仰，而一本优秀的品牌类书籍
，可以成就许多好的品牌。
《革新你的品牌》是一本具有实战意义的品牌类书籍，它带给我们的是品牌思想的革命。
让我们清晰地看到，只有用文化、用创新提升品牌的国际竞争力，我们的民族品牌才能更好地与世界
共舞。
 ——梅峰，博瑞艾剥品牌营销机构总经理 这本书从品牌革新的角度，对近些年国内外的一些品牌进
行了不同层面的剖析。
让读者清晰地看到这些品牌兴衰的原因，这对于处于变革中的国内企业来说具有非常好的借鉴意义。
对于创业者来说，它更像是一本指南，指引创业家们在创业的道路上少走弯路，越走越远。
 ——庄岩，创业家俱乐部创始人
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