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内容概要

本书是一本以新闻思维为主要研究对象的新闻学著作。
本书以新闻思维为研究对象，梳理了新闻史上不同时期新闻思维的形式及其主要特点，研究了新闻采
编业务与新闻思维的关系，分析了地方报、行业报、财经类等报纸从业人员的思维局限性，并对目前
新闻界存在的思维误区予以剖析、评判。
本书对新闻工作者及相关人员有一定的启发作用。
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作者简介

李清栋，哲学博士，杂文作家、学者，现为中国工商报社主任记者。
1966年生于山东昌乐。
先后毕业于复旦大学、中国社会科学院研究生院、中国人民大学等院校的历史系、新闻系、哲学系。
在各类报刊上发表过近300万字的各类文字，发表关于市场经济秩序、企业文化研究等方面的论文几
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章节摘录

　　第一章　绪论　　一、新闻学的学问　　新闻有没有学问？
这看来已经不是一个什么大问题了。
在30多年前，学术界还有新闻无学的说法。
对于那样的说法，从事新闻工作的人当然不会同意，也十分生气。
有的人大学毕业后干了几十年新闻工作，文章写了不少，却让人看成“无学”，当然是十分生气的。
现在的情况已经大不相同了。
从新闻界的老前辈徐宝璜写出我国第一本《新闻学》至今，我国的新闻学著作已经达到上千种。
在任何一家大书店，都有新闻传播专柜，新闻传播学的著作琳琅满目。
在这些新闻学论著中，其中不乏像艾丰写的《新闻采访方法论》等质量水平较高的著作。
随着新闻事业的繁 荣和新闻学研究的深入，一些人已经把新闻学变成了一门显学。
　　但是，我们也应该看到，与哲学、历史学、语言学等学科相比，新闻业的历史较短，我国新闻学
的研究历史还不足百年。
因此，我国新闻学的研究还比较落后，高质量的教材和著作的数量也相对较少。
目前我们只能说，有人说新闻无学是错误的，但是，新闻的学问与许多传统学科相比，确实有些“小
”。
当然，这里面有我们的新闻学研究有待深入和拓展的原因。
但更重要的原因是，与历史学、哲学等学科相比，近现代新闻事业出现和发展的历史较短。
在2000多年前，古希腊的哲学家亚里士多德已经形成了宠大的哲学体系，而那时的人们还不知道新闻
为何物。
西方的近现代新闻事业也只有300多年的历史。
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