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前言

　　所有优秀的营销都因智慧而深入人心，因为深入人心，营销才变成一种艺术和情趣；因为智慧，
营销人员才享受到营销的快乐和事业得心应手的舒畅。
　　从本质上来说，营销就是一种商业智慧。
智慧讲究攻心为上。
营销也讲究攻心为上，如果一个营销人是懂智慧的人，那么他绝对是一个出色的营销大师。
营销是一种运筹帷幄的智慧。
是一种显露底牌的策略，从竞争的角度来讲，营销非常需要这些智慧和策略。
　　把梳子卖给和尚，看上去似乎是不可能的事情。
但是一旦运用智慧和策略，把梳子卖给和尚就非常容易了。
　　N个人去参加一招聘，主考官出了一道实践题目：把梳子卖给和尚。
众多应聘者认为这是开玩笑，最后只剩下甲、乙、丙三个人。
主持人交代：“以10日为限，向我报告销售情况。
”10天一到，主试者问甲：“卖出多少把？
”答：“1把。
”
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内容概要

没有滞销的产品，只有落后的营销方式，讲一小时的大道理，不如读一分钟的小故事。
本书以娓娓动听的小故事为引子，以营销案例为辅助，谈论营销的成败所在。
小故事中有大智慧，小故事也往往比大道理更能说服人。
那些深奥而枯燥的营销知识，通过讲故事的方式更能让大家理解和接受。
希望您读了此书，能够增长营销的智慧，扩大市场占有率。
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章节摘录

　　心态决定一切　　以前，鹰和鸡生长在同一个家庭，当时群禽争斗，鹰和鸡备受外来欺负，他们
找到了凤凰，要求学艺。
　　凤凰教道：“学艺是一件很艰苦的事情，但万事开头难，只要端正你的心态，勤奋苦练，像我一
样在天空中飞翔也不是一件很难的事。
”　　鹰听了教导，暗下奋斗决心。
　　每天一大早鹰就起床，背驮几十斤的重物腾空飞跃，用鹰爪和鹰嘴在巨石上来回磨擦，以至于磨
破嘴出血也不顾。
　　鸡听了教导，不以为然，认为凤凰自视清高，它的飞翔本领只是天生的，学艺像它那样飞翔成功
是天方夜谭，但又担心凤凰说自己吃不得苦偷懒。
　　怎么办呢？
　　每天，当鹰一大早去练功，它便呼呼地跑上山头“呜呜”地叫几声，以示自己也起得早，当鹰每
次去练爪功，它也便用嘴啄着小石头玩，以示自己在刻苦学艺。
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编辑推荐

　　《营销人必读的经典营销故事》营销就是一种商业智慧所有优秀的营销人员都因智慧而深入人心
，因为深入人心，营销才变成一种艺术和情趣；因为智慧，营销人员才享受到营销的快乐和事业的得
心应手的舒畅。
　　一个产品还没有上生产线，营销大师们便聚在一起商量它的定位、卖点，考虑它的通路、终端，
苦心酝酿着它的传播表现。
怎样才能打动消费者。
甚至在产生一次消费之后，还要考虑使用怎样的手段忽悠消费者能够重复消费，提升产品的认知度。
提高产品的美誉度，将产品深植于消费者心中，逐步形成所谓的品牌影响力。
智慧之树是常青的、鲜活的，市场智慧也应该是这样的。
它往往寓于身边的小故事中。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<营销人必读的经典营销故事>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


