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内容概要

　　价格作为人类经济行为的产物，不同的人们对其产生着不同的影响。
从市场经济的角度来看，价格是由生产者和消费者共同决定的，实际上由于信息掌握不对称，分散的
消费者在价格形成中作用有限。
真正对价格形成起主导作用的行为主体大体上分为三类：一是企业，二是政府，三是价格中介组织。
企业要获得满意利润，政府要调节利益、维护公平，中介机构因委托方不同，会从不同的角度维护委
托方的松益。
但是，在市场经济体制的大环境下，无论价格行为者为了何种目的，都需要遵守经济规律，研究市场
经济条件下的定价方法。
　　这本书系统介绍了以市场为导向的定价方法，不但对企业的价格总监、高级价格经理、价格经理
和价格经理助理有较大的参考作用，而且对从事价格鉴定、价格认证、价格评估人员也是一本很好的
培训参照教材和案头资料，对政府部门定价决策人员也会有所裨益；不但对一般消费者了解价格决策
理论和定价方法，增强自身对价格形成的影响力有所帮助，而且对有关学校教学研究人员也有一定参
考价值。
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