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内容概要

　　湖南是一个历史悠久的鱼米之乡，是我国重要的农业大省。
但是目前农村市场建设严重滞后于城市，农村市场环境较差，体系还不完善，布局不尽合理，导致“
有市无场”和“有场无市”产状况存在，农村市场的营销问题依然十分突出，迫切需要理论界研究、
总结，探索对策。
基于此，湖南营销理论界的同仁以湖南省市场学会为研究平台，各抒己见，比较系统、深入地探讨了
湖南新农村建设中的营销战略以及营销手段的创新问题，提供了许多有价值的观点、对策。
本书是从实践出发研究农村营销问题的创新思想与研究成果，具有一定的学术价值与应用价值。
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作者简介

　　柳思维，教授、博士生导师，1947年出生。
系湖南商学院经济管理研究所所长，湖南商学院省级重点学科企业管理首席责任教授，国家精品课程
“贸易经济学”主持人。
担任全国哲学社会科学规划应用经济学科组评委、全国高等院校商业经济教学研究会副会长、中国商
业经济学会学术委员会委员、湖南省社科联副主席、湖南省现代流通理论研究基地首席专家、湖南省
市场学会会长等多种学术职务。
自20世纪70年代末以来，一直致力于市场、流通及经济管理方面的研究。
先后主持完成2项国家社科基金项目，1项省社科重大项目及16项省级研究课题，公开发表论文280多篇
，出版著述、教材18部，先后30多次荣获国内各种科研成果奖。
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研究4.从完善农村现代流通体系着手构建社会主义新农村5.加快县域城镇化发展扩大农村消费需求6.小
城镇建设的营销学思考7.现代农产品市场体系的科学价值：利益原理与交易费用分析8.试论乡村旅游对
农村建设带来的挑战9.论湖南旅游节庆的创新开发10.农村人力资源能力建设问题探讨11.我国农村居民
消费增长缓慢的原因及对策分析第二部分　农村市场营销策略研究1．构建农产品新型营销体系的探
讨2．我国农村零售业发展策略研究3．协议约束力对联盟利益分配的影响探究4．国内连锁商业企业开
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章节摘录

　　第一部分　农村市场体系研究：　　二、加快完善湖南省农村商品流通体系的主要内容、对策：
　　完善湖南省农村市场体系是一个长期过程，从目前情况来看，要突出重点，注意抓好以下几个方
面。
　　（一）稳步推进“万村千乡”工程。
突出重点，发展农村连锁经营：　　1．优先发展农村食品连锁店。
“民以食为天”，让农民方便地买到放心、安全的食品与副食品是解决农村市场农民买难的首要问题
，也是农村调查中农民要求最迫切的，这是发展农村连锁店的重点，应有计划地推动实施“万村千乡
”工程的龙头企业在县城建立食品连锁中心店或配送中心，并逐步选择条件较好的小城镇、乡、村下
伸或发展加盟店、便利店。
要以经济发达、交通方便、人口密度相对较大的农村以及铁路、公路沿线的交通节点作为食品及综合
连锁店下乡的先行地区，加快建立食品连锁店、综合连锁店（含直销店、加盟店）。
力争在“十一五”期间，全省的重点小城镇和建制镇都开设食品连锁店，条件较好的村都有加盟店，
尤其要引导和组织农村众多的代售店、夫妻店、便利店建立标准化、规范化的经营制度，有步骤地实
行加盟连锁。
　　2．逐步建立农业生资连锁经营网络。
要特别重视农业生产资料连锁店下伸，以解决农业生产资料终端市场乱涨价及假冒伪劣商品泛滥的问
题。
要扶持农业生资经营的龙头企业在县城建立生资配送中心，并在有条件的镇（乡）、村建立和发展农
业生资经营便利店和加盟店，直接向农民供应农业生产资料，形成“县级店一乡镇店一村级店”的供
应网络，力争用3～5年时间使县一级中心店覆盖全省80％以上的县，乡镇店覆盖乡镇总数的70％以上
，村级农业生产资料连锁店覆盖全省行政村的50％以上。
　　⋯⋯
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