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内容概要

我们中南大学中国文化产业品牌研究中心从2006年开始，连续编撰出版并发布中国文化品牌年度报告
，同时发布中国文化品牌排行榜，举办中国文化品牌高峰论坛，至今已整整五年。
该报告依据“经济体量、年度业绩、业界声誉、社会影响、品牌价值”的总原则，经传媒举荐、团队
调研、专家评审、公示反馈等环节，最终遴选出位居前列的中国文化品牌进行总结与推介。
五年下来，我们已经发布推介了222份中国文化品牌报告，包括5份年度总报告，29份分类品牌报告
，186个典型品牌案例，还有两份省级文化产业调查报告，其内容涵盖了广电、影视、报刊、音像、出
版、演艺、动漫、广告、综艺、网络、网游、会展、体育、休闲、娱乐、拍卖、创意、节庆、艺术工
艺、文化旅游、公关服务、文化园区、历史名城名胜、产业领军人物等几乎所有文化产业领域。
从区域分布看，所发布的品牌覆盖了包括香港在内的中国几乎所有省份。
在这里，我们大抵可以窥见中国文化产业品牌发展的总体轮廓和大致走向。
    中国是文化资源大国，还不是文化产业强国。
我们的文化产业起步较晚，与欧美发达国家和相邻的日本、韩国相比还有一定差距。
如果我们这份年度报告能够助推中国文化品牌做大做强，对扩大中国文化品牌的国际影响力有所裨益
，就将是我们的由衷心愿！
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章节摘录

　　2009年4月，商务部、文化部、国家广电总局、新闻出版总署、中国进出口银行联合出台了《关于
金融支持文化出口的指导意见》；8月，中宣部、文化部、财政部、中国人民银行、银监会、证监会
、保监会、国家外汇管理局等部门携手成立了“金融支持文化产业发展跨部门工作小组”，开展联合
调研，共同研究制定金融支持文化产业发展的政策文件，并在贷款利率、担保政策和风险补偿方面取
得突破。
这项扶持文化产业发展的政策和措施，使文化企业得以快速获得资金，破解了长期困扰国内中小文化
企业的融资难题。
如无抵押担保贷款，在相当程度上体现了金融

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国文化品牌报告>>

编辑推荐

　　文化品牌，商机无限，每年发布，世界推广
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