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内容概要

　　15家商协会和研究单位联合支持36所高校倾力合作展现全国36个中心城市6000多名消费者的品牌
消费形态解析十二大行业60个消费及人文品类7000多个品牌的竞争态势。
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作者简介

　　张树庭　　　　中国传媒大学广告学院副院长、BBI商务品牌战略研究所所长、IAI国际广告研究
所副所长、商务部“品牌万里行”专家委员会专家、“中国消费者理想品牌大调查”课题组组长。
主要研究领域为品牌营销、消费者行为与营销策略、广告业发展。
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电冰箱第四节　洗衣机第五节　影碟机第六节　电饭煲第七节　微波炉第八节　吸油烟机、燃气灶第
九节　热水器第三章　日化行业第一节　牙膏第二节　护肤品第三节　洗发水第四节?沐浴露第五节　
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