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内容概要

　　《中国企业自主创新与品牌建设报告》主要包括企业自主创新的基本理论研究、 中国企业自主创
新的实践选择、中国企业品牌建设的理论与实践、企业自主创新和品牌建设的案例研究等内容。
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书籍目录

总论 中国企业自主创新与品牌建设：基本理论、实践选择与案例研究第一篇 企业自主创新的基本理
论研究第一章 中国企业自主创新的若干问题探讨第二章 产学研合作的基本理论、国际经验与启示第
三章 国家自主创新体系中的子系统及其互动优化第四章 制度创新是中国企业实现自主创新的根本第
五章 企业集成创新系统的深层耦合机理及其复杂性涌现第六章 战略演进视角下的企业自主创新发展
一个典型案例的研究第七章 供应链推动式协作创新中的规模效应第八章 基于中间组织理论的产业集
群创新研究第九章 知识型员工与组织间心理契约关系对企业自主创新能力的影响第十章 组织自主创
新：理论观点与研究视角述评第十一章 组织社会资本对员工离职意愿的影响：中国文化情景下的研究
第十二章 高科技企业的组织创新第二篇 中国企业自主创新的实践选择第十三章 我国大中型企业技术
创新能力评价与战略选择第十四章 国有大中型企业自主创新问题分析第十五章 中国企业自主创新内
外环境因素分析第十六章 河北省区域创新的促创与抗创因素分析第十七章 企业自主技术创新的国际
经验及中国的选择第十八章 我国技术引进中的再创新问题第十九章 技术创新的转换成本障碍及治理
措施第二十章 利用转移定价策略支持企业自主创新第二十一章 推进企业自主创新和品牌建设的对策
研究第二十二章 企业非突破性自主创新模式研究第二十三章 通信运营企业的自主创新与品牌建设的
整合战略研究第二十四章 我国医药上市公司自主创新路径的研究第二十五章 外资研发中心对我国企
业创新体系的示范效应第三篇 中国企业品牌建设的理论与实践第二十六章 品牌竞争力的来源及其形
成过程第二十七章 企业品牌与企业信用、声誉的关系第二十八章 品牌经营与自主创新的互动发展第
二十九章 规模、创新与企业品牌竞争力第三十章 中国服装业自主创新和品牌建设第三十一章 高技术
企业在初创期的品牌战略选择第三十二章 经济全球化背景下的联合品牌策略研究第三十三章 中
华&ldquo;老字号&rdquo;品牌价值重塑研究基于品牌生命周期理论视角第三十四章 雇主品牌的价值及
其建设途径第三十五章 中小企业区域品牌策略第三十六章 企业品牌建设与责任保险第三十七章 国外
自有品牌快速发展给我国零售企业的启迪第四篇 企业自主创新和品牌建设的案例研究第三十八章
&ldquo;001集团&rdquo;技术创新模式的主要特征第三十九章 企业网络创新中的知识共享机制丰田汽车
的案例第四十章 中小企业自主创新运营模式研究：基于创新型企业的调研第四十一章 企业、政府与
自主创新来自&ldquo;中星微&rdquo;自主创新案例的启示第四十二章 企业创新环境的建设以3M公司为
参照第四十三章 民营科技企业自主创新分析以深圳为例第十四章 民营企业集群恶性竞争及集群升级
研究恩平麦克风及电声集群案例第四十五章 硅谷的创新机制分析第四十六章 江西汽车产业自主创新
与品牌建设第四十七章 上海民营科技企业自主创新能力分析附录：光辉的足迹中国企业管理研究会大
事记
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