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前言

　　《市场营销》面向职业技术学院的毕业生，注重理论与实践相结合，主要介绍了市场调研与预测
、营销环境分析与对策、市场营销战略规划、产品策略、价格策略等具体的操作环节和步骤，适用于
高等职业技术学院、大学本科的二级学院、高等专科学校、成人高校、民办高校的在校学生，也可作
为继续教育、自学进修、专业技能考试和国家相关证书考试的教学用书。
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内容概要

　　《全国高职高专院校市场营销专业规划教材：市场营销》面向职业技术学院的毕业生，注重理论
与实践相结合，主要介绍了市场调研与预测、营销环境分析与对策、市场营销战略规划、产品策略、
价格策略等具体的操作环节和步骤，适用于高等职业技术学院、大学本科的二级学院、高等专科学校
、成人高校、民办高校的在校学生，也可作为继续教育、自学进修、专业技能考试和国家相关证书考
试的教学用书。
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