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内容概要

　　《无形资产会计基础理论研究：基于异质性理论的视角》在企业的生存与发展过程中，内在异质
的无形资产、企业异质性与企业垄断利润的获得是共生的。
在这一共生过程中，企业的异质性取决于产品或服务的异质性与顾客或市场的异质性的耦合程度。
其中，产品或服务的异质性是由作为生产者的人的异质性决定的，市场的异质性取决于顾客的异质性
，而顾客的异质性最终是由作为消费者的人的异质性决定的。
在产品或服务的异质性与顾客或市场的异质性的耦合的过程中，市场资产、专利等无形资产起着决定
性的作用。
这一逻辑是无形资产会计目标、无形资产会计假设、无形资产会计原则等的理论基础。
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作者简介

　　刘海生，男，黑龙江人。
复旦大学经济学博士，厦门大学会计学博士后，会计学教授，硕士研究生导师。
中国注册会计师（非执业），宁波热电等四家公司独立董事。
浙江省高等学校中青年学科带头人，浙江省。
新世纪151人才工程第三层次人才。
　　现任浙江工商大学财务与会计学院副院长，主要研究方向为无形资产会计、战略成本管理和经济
理论。
主持教育部人文社会科学研究项目、中国博士后科学基金、浙江省哲学社会科学基金浙江省新世纪教
改项目等多项课题。
在《经济学家》，《经济理论与经济管理》《自然辩证法研究》等杂志上发表论文数十篇出版学术著
作《按技术分配理论与实践》。
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章节摘录

　　三是无形性。
品牌不仅仅是一种产品区别于其他产品的标志，一个品牌之所以能吸引消费者，除了它本身的产品质
量和产品的一些特点外，在这个品牌背后更有其高昂的附加价值，或者称为无形价值，这些无形价值
包括文化、生活方式、历史遗产等，这是品牌的真正价值所在。
　　四是延续性（时间性）。
品牌的塑造需要一个过程。
传统理论认为，新品牌成为名牌的成功率只有5％左右，亦需巨额广告费支持。
在美国创立一个名牌需要1亿美元左右，在我国最少需要5000万元，时间至少需要3年以上。
　　3.商标与品牌的区别前已述及，商标与品牌是极易混淆的一对概念，不少学者和实务界人士误认
为产品进行商标注册后就当然成为品牌。
事实上，两者既有联系，又有区别。
其区别主要体现在如下三个方面：一是品牌以商标为载体，商标是品牌的一部分。
商标是品牌中的标志和名称部分，便于消费者识别。
但品牌的内涵远不止于此，品牌不仅是一个区分不同商品或服务的名称和符号，更是一个综合的象征
，需要赋予其形象、个性和生命。
品牌标志和品牌名称的设计只是品牌建设的第一道工作，要真正成为品牌，还要着手进行品牌定位、
品牌管理等多方面的完善。
只有这样，消费者对品牌的认识才会从浅入深，从感性到理性，从而完成由未知到理解、由理解到购
买的转变，最终形成忠诚的顾客。
　　二是商标是一种法律概念，品牌是市场概念。
商标的法律作用主要表现在：首先，通过商标专用权的确立、转让、争议、仲裁等法律程序保护商标
所有者合法权益；其次，促使生产经营保证商品质量，维护商标信誉。
品牌的市场作用主要表现在：其一，品牌是消费者选择商品的依据，消费者信赖有品牌的产品；其二
，品牌是企业实现利润最大化的保证，每一个新产品的推出，都可以借助原品牌增加价值；其三，品
牌是身份和地位的象征，有利于促进产品销售，树立企业形象。
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