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内容概要

本书力求体系结构完整合理，系统地阐述消费心理学的基本理论以及心理活动因素、社会因素、经济
因素对消费者购买心理与行为的影响。
体例上既要少、又要精和准。
为此，既要博采众家之长，又要大力浓缩相关的内容，变繁为简、避杂求精、以少胜多；既要反映国
际上消费者行为学的新成果，又要体现中国消费者行为特色的内容，中西合璧、文化本位、为我所用
。
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