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内容概要

　　《中等职业教育国家规划教材：市场营销知识（第3版）》主要讲了对于中职市场营销专业而言
，主要是培养一线销售人员的工作沟通能力，提高他们的心智技能，从而创造性地开展工作。
本次修订新增加实例27个，实务模拟实训11个和5个综合实训，均以项目任务为导向进行设计，每个实
训项目都选用典型的工作任务或实务实训项目及具体训练方法，使过去的“说”实训转变到“做”实
训。
全部项目具备实战性，学生必须深入商场或超市与企业一线营销人员沟通，了解和实践后才能完成。
所有的实训项目均以学生为主体，注重实践的训练方法，强调由学生根据任务要求投入实践解决实际
问题，自己动手完成实训项目。
学生完成实训项目和任务的情况及其表现可以作为课程评价的重要依据。
从而对学生进行知识、技能、素质全面考核给出综合评价。
　　《中等职业教育国家规划教材：市场营销知识（第3版）》由杜明汉任主编，孙金霞任副主编。
参加《中等职业教育国家规划教材：市场营销知识（第3版）》编写的有：张泽金（第二章、第三章
），孙金霞（第一章、第四章、第五章），杜明汉（第六章、第七章、第八章），韩军（第九章、第
十章）。
本次修订由杜明汉总纂修改。
　　《中等职业教育国家规划教材：市场营销知识（第3版）》在编写过程中参阅了国内外许多相关
教材和文献资料，在此谨向这些教材和文献资料的著者、译者、编者致谢。
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