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内容概要

公共关系学是一门得到世界公认的、对推动事业发展具有重要作用的新兴、综合性应用学科，许多学
者把公共关系比作现代企业的三大支柱之一(即技术、管理、公共关系)；也有的学者把以计算机为代
表的科学技术水平，以旅游业为代表的富裕生活程度，以公共关系为代表的经营管理效能，并列为衡
量一个国家发达程度的三大标志。
第二次世界大战以后，公共关系在美国和欧洲各国得到了迅速发展，并很快传播到东南亚各国和我国
台湾、香港地区。
随着改革开放的不断深入，公共关系在我国得到了较快的传播和发展，越来越多的企业和社会组织认
识到建立良好的公共关系对其生存和发展具有重要意义，因此，这一学科日益受到重视也就成为必然
。
现在我国的许多大专院校开设了公共关系专业，绝大多数专业院校都开设了公共关系课程，它已成为
学校素质教育的必修或选修课。

中等职业教育国家规划教材《公共关系基础》2002年由中国财政经济出版社出版以来，受到广大师生
的好评，许多学校把其作为财经、文秘等专业公共关系课程教材。
本书的特点在于它的实用性和针对性；理论繁简得当、通俗易懂，内容丰富新颖，注意博采同类教材
的精华；通过公共关系技能训练和案例分析，便于理论知识的理解与消化，有些内容学习后立刻就能
应用；力争把公共关系教学导向理论传授与实际能力培养相结合的轨道。
本书也可以作为其他专业的必修或选修课教材，并且对社会各类培训也是非常适用的。
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