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内容概要

　　《市场营销（第2版）》中指出：“到2010年，高等职业教育招生规模占高等教育招生规模的一半
以上。
‘十一五’期间，为社会输送1100多万名高等职业教育院校毕业生。
实施国家技能型人才培养培训工程，加快生产、服务一线急需的技能型人才的培养，特别是现代制造
业、现代服务业紧缺的高素质高技能专门人才的培养。
”教育部《关于全面提高高等职业教育教学质量的若干意见》中指出：“要针对高等职业院校学生特
点，培养学生的社会适应性，教育学生树立终身学习的理念，提高学习能力，学会交流沟通和团队协
作，提高学生的实践能力、创造能力、’就业能力和创业能力，培养德智体美全面发展的社会主义建
设者和接班人。
”
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