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内容概要

本书以两个线索展开：一是从体验的内在机理入手，把体验的生成分解为内生和外生两个向度，将当
代和未来的经济学与现代经济的发展归结为回归体验、遵循生命之道，从中领略其凸显文化内涵的意
趣，二是重点分析了企业在体验经济中动作的战略费到体验消费的生活方式，从影响消费者行为的体
验场之构建到对体验消费的生活方式，从影响消费者行为的体验场之构建到对体验性产品和服务的开
发与维护，既关注消费者的体验，又拓展了生产者、营销者的视界。
　　基于当代社会科学的研究成果，从主流经济学对人性假设的缺陷入手，展现经济学追求人性丰满
体验的趋向。
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