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前言

　　研究跨国公司是如何产生和发展的，跨国公司对东道国及世界经济发挥了怎样的作用，企业跨国
经营如何进行等问题是20世纪六七十年代以来许多西方国家国际商务学术领域研究的重要课题。
随着经济全球化的发展，跨国公司经营环境发生了重大变化，这些变化对跨国公司的跨国经营产生了
怎样的影响，发展中国家跨国公司如何发展等问题则成为近十几年来有关跨国公司问题研究的新课题
。
　　改革开放30年来，一方面外商对华直接投资发展迅猛，中国吸收外商直接投资额已位居世界前列
，西方跨国公司通过直接投资对中国经济产生了重要影响；另一方面，越来越多的中国企业已经或正
在走向世界，尤其是近些年中国的跨国公司和对外直接投资得到了较大发展。
　　探索跨国公司成长的轨迹，了解其经营方法、策略，分析其对东道国经济的影响，探讨中国跨国
公司成长之路等，无论对中国企业的经营者，还是对中国相关政策制定者都具有极其重要的理论意义
和现实意义，也是摆在中国国际商务研究者面前的重要任务。
　　与其他同类书相比，本书具有以下几个特点：　　一是研究视角有所拓展。
跨国公司是对外直接投资的载体，两者之间存在密不可分的关系。
本书在重点从微观层面研究企业跨国经营管理行为的同时，还从宏观层面阐述了跨国公司对外直接投
资对国家和产业的影响以及中国的外商直接投资和对外直接投资政策等内容。
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内容概要

　　《跨国公司与跨国经营》内容包括跨国公司概述、跨国公司对外直接投资理论、跨国经营的准备
、企业进入国际市场的模式、跨国并购与战略联盟、跨国公司的组织管理、跨文化管理、跨国经营风
险管理与跨国税务筹划、跨国公司对华直接投资和“走出去”战略与中国跨国公司的发展。
《跨国公司与跨国经营》可作为高等院校经济管理类专业的教材，也可供企业界和其他经济管理部门
的相关人员阅读参考。
目前，跨国公司在世界经济发展中发挥着日趋重要的作用，对中国经济产生了重要影响与此同时，越
来越多的中国企业已经或正在尝试走向世界探讨跨国公司基本理论，分析其经营方法和策略，研究跨
国公司对世界经济和东道国经济的影响，具有重要意义。
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至今）第四节 跨国公司的主要特征一、战略目标全球化二、生产经营国际化三、要素转让内部化四、
内部管理一体化第五节 跨国公司在世界经济中的作用一、跨国公司促进了国际贸易的发展二、跨国公
司促进了资本的国际流动三、跨国公司促进了技术的国际转移关键术语拓展阅读第二章 跨国公司对外
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周期理论一、产品生命周期理论的主要内容二、对产品生命周期理论的评价第五节 小岛清的边际产业
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接出口第二节 合同进入模式一、授权经营二、服务合同三、建设合同或生产合同第三节 直接投资进
入模式一、合资企业二、独资企业第四节 影响国际市场进入模式选择的主要因素一、不同进入模式的
内在特征二、影响国际市场进入模式选择的主要因素第五节 国际市场进入模式基本理论一、交易成本
理论二、折衷理论三、组织能力理论四、决策过程理论五、演进理论关键术语案例研究拓展阅读第五
章 跨国并购与战略联盟第一节 跨国并购一、跨国并购的含义二、跨国并购的类型三、跨国并购的历
史演进四、影响企业跨国并购的因素五、企业跨国并购理论第二节 战略联盟一、战略联盟的含义二、
战略联盟的类型三、跨国公司战略联盟的动因四、跨国公司战略联盟新趋势及其原因五、跨国公司战
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章节摘录

　　第一章 跨国公司概述　　第一节 跨国公司的含义　　一、跨国公司名称的由来　　长期以来，
人们对从事跨国生产经营活动的企业实体，有不同的称谓。
最常见的有四种，即国际公司（International Corporation）、多国公司（Multinational Corporation）、
全球公司（Global Corporation）和跨国公司（Transnational Corporation）。
　　Multinational Corporation一词据说最早是由美国田纳西河管理局长莱尔索尔提出的。
20世纪50年代末，莱尔索尔在卡内基工业大学工业经营管理学院创立10周年纪念大会上说，这种公司
已不再是单纯一国的企业，而是多国的公司（Multinational Corporation）。
接着不久，美国《商业周刊》（Business耽如）出了一期有关多国公司的专辑，于是，多国公司这个概
念便逐渐流行起来。
1965年，美国哈佛大学建立了一个由美国、英国等国经济学家组成的多国公司研究中心。
该中心对美国和西欧国家的跨国公司进行了大规模的调查和专门研究，并汇编了许多系统资料。
在该中心所出版和发表的许多有关跨国公司问题的专著与论文中，均使用了Multinational Corporation
一词。
此后，这一词语被西方经济学界、学术界大量沿用。
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